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01 公司介绍
Company profile

PART ONE

是一家物联网供应链企业



排了么集团是一家拥有自主研发能力的物联网供应链公司，公司旗下拥有多款互联网产品。是一家集软件研发、销售、供应链，

系统维护为核心的物联网信息化管理方案提供商，



 公司秉承



02 企业文化
corporate culture

整合市场内卷，撬动行业未来。

PART TWO



企业文化 C o m p a n y  p r o f i l e

经营理念 为实体商家赋能  为家庭开支减负

发展理念 依托平台、拉动内需、实现经济链动

企业使命 为服务实体经济贡献力量

企业愿景 我排队、你免单、先排先免



03 企业价值
Enterprise Value

PART THREE

我是排排，哪里需要哪里排。



平台优势 P l a t f o r m  a d v a n t a g e s

S 个性化消费生态

S A

A s

随着市场竞争加剧，品牌将成为企业最终核心

竞争力，而数字化、个性化将是打造品牌的有

效利器！

A 物联网品牌生态

消费者的个性化，导致其需求多元化；个性化

营销、个性化方案、个人性化服务成为企业发

展核心要素。

 A 门店数字应用生态
市场不是一家独大，随着互联网的兴

起，实体受到必要转型，行业内卷时

代相互携手共进  才能走出商业困境。

 S 异业联盟生态
随着互联网的发展普及，各行业必将向数字化

转型；从企业内部管理到外部运营，都需要数

字作为决策依据和发展方向。



活动亮点 E v e n t  H i g h l i g h t s

25%

50%

75%

为什么要做活动？

解决传统门店已被互联网、电商、疫情冲击到举步维艰的痛点，引领消费升级，创新消费模式，推

动顾客消费，为实体商家赋能，让实体门店回归正道，促进创业，为实体门店数字化转型提供全面

的解决方案。

建立信任

用创新的科技和数字化经济模式，驱动传统行业产业结构优化，助力消费者与和商家之间建立资源

共享的桥梁。

活动规则

“ 消费多少，排队免单多少 ” 先到先得的模式，将消费向生产领域和经营领域延伸。生产厂家和商家把

某本地生活平台的扣点及推广费用变相的奖励给了消费者，对商家本身的利润没有影响，还增加的销

售量，使商家和消费者联为一体。产生锁客粘性，消费者更愿意消费和介绍身边的人来消费，从而提

高商家的营业额。



04 行业痛点
Industry pain points

穿透本身，看世界。

PART FOUR



行业痛点 Industry pain points

行业内卷 创业成本低

锁客难 平台提点高

现在整个大环境都处于通货紧缩的

状态，从个人、企业、国家都需要

思考及行动起来，促进消费拉动内

需！

小餐饮。小本创业、随着就

业率的下降，越来越多人涌

入创业赛道，拉开的价格战

时代，客户没变，商家变多

了。

打折做活动就有客户，没打

折没活动就没客户，妥妥的

薅羊毛。

美团、饿了么、抖音、三大

本地生活巨头，商家辛辛苦

苦工作，最后给房东和平台

打工了。



05 产品优势
Product advantages

PART Five

解决你你焦头烂额想解决的事情



产品优势 P r o d u c t  a d v a n t a g e s

优势4

消费者核心

优势
免单、省钱、为家庭减负、

敢消费、能消费、提高生活

品质。

优势3

商家核心优

势

引客、锁客、留客、复购、

提高客单价。

优势2

消费者得到真金白银奖励、随时能够

提现到自己银行卡、银行级金融标准，

消费奖励把复杂问题简单化

怎样才能让消费者走出来，打破僵

局；我们提出了消费升级理念，采

用消费现金奖励类似于政府发购物

卷，刺激消费！

优势1



产品优势

排队免单营销系统有保障

 

P r o d u c t  a d v a n t a g e s



01 02 03 04

产品优势 P r o d u c t  a d v a n t a g e s



商业逻辑 B u s i n e s s  L o g i c



商业逻辑 B u s i n e s s  L o g i c

人人

愿到店

人人

可奖励

人人

可占位

带动消费



消费奖励系统
是什么？

消费奖励是一种新型的营销模式。现在很多电商平台都会设置专门渠

道,让消费者通过各种渠道购买商品后进行一定比例的消费奖励，消

费奖励是顺应时代趋势下最新颖的营销模式。简单来说，就是指商家

在消费者消费后，发放一定比例的金额再奖励给消费者,这样消费者

更愿意消费，更愿意多次消费！

设计规则

消费奖励模式的实质，是后人的消费额

度支付前人的消费奖励。利用人们占便

宜的特点和“反正也是额外奖励”的心

理，刺激大众消费，拉动内需，促进消

费增长，提高消费者到店率和开单率，

对社会经济发展有益。

沟通话术

消费赚奖励，口口相传，真金白银

才是最好的裂变广告

商业闭环

当客户拿到消费奖励后，更愿意分享给身

边的朋友，实现自发客户裂变见证是最好

的说明。   

商业逻辑总述 O v e r v i e w  o f  B u s i n e s s  L o g i c



消费
￥1000

消费
￥3000

消费
￥2000

消费
￥1000

消费
￥2000

消费
￥500

① ② ③ ④ ⑤ ⑥

排队逻辑 Q u e u i n g  l o g i c



角色赋能

价值赋能 V a l u e  e m p o w e r m e n t



商户价值

价值赋能 V a l u e  e m p o w e r m e n t



价值赋能 V a l u e  e m p o w e r m e n t



06 分润制度
corporate culture

PART Six

分好钱，才能干好事。



分润制度 c o r p o r a t e  c u l t u r e

市、区、县服务商
所在市区域内合作的商

家奖励消费者的奖励金

提现流水的 5 5 % - 6 0 % 佣

金奖励。

服务专员
所在区县域内合作的商

家奖励消费者的奖励金

提现流水的 5 0 % 佣金奖

励

推广大使

所在区域内合作的商家

奖励消费者的奖励金提

现流水的 4 0 % 佣金奖励

保证金（费用待定） 保证金（ 1 9 8 0 ）保证金  （ 2万）

注：按照层级比例服务费和平台存留流水佣金的奖励佣金一致



举例：推广大使（1980元） E x a m p l e  S e r v i c e  S p e c i a l i s t

1、推荐商家入驻平台，抽流水佣金，平台存留流水的40%。

2、推广大使流水奖励佣金 

举例：商家让利20% 日交易1万/家，得80元/天/家。比如推广大使：每年开发100家商家为例

100家X5000(商家平均日流水）X350天（除节假日）=1.75亿流水/年

1.75亿X20%(商家让利奖励）X10%（平台提现手续费存留）=350万

350W（平台提现手续费存留）X40%(佣金比例）=140万/服务专员的年收入



举例：城市经理（20000元） E x a m p l e  S e r v i c e  S p e c i a l i s t

1、推荐商家入驻平台，抽流水佣金，平台存留流水的50%。

2、推荐推广大使入驻，平台奖励佣金980。抽流水佣金，平台存留级差流水的10%。

举例：商家让利20% 日交易100万，得2000元/天。比如城市经理：旗下每年开发500家商家为例

500家X5000(商家平均日流水）X350天（除节假日）=8.75亿流水/年

8.75亿X20%(商家让利奖励）X10%（平台提现手续费存留）=1750万

1750W（平台提现手续费存留）X10%(佣金比例）=175万/城市经理的年收入（不包含自己推荐的商家

流水佣金）



07 发展规划
development planning

PART Seven

星星之火总可以燎原



发展计划 Development planning

未来计划1.
2 0 2 3 年入住门店 1万家，

日流水 5千万，注册用户 1 0

万，签约服务商 3 0 家，注

册推广员 1 0 0 0 人。

未来计划2.
2 0 2 4 年入住门店 3万家，日流水 1 . 5 亿，

注册用户 2 0 万，签约服务商 1 0 0 家，注

册推广员 5 0 0 0 人。

未来计划3.
2 0 2 5 年系统版本升级 2 . 0 ，对接平台广

告，充电宝等共性液态，实现额外营收。

未来计划4.
启动资本模式，策划上市计划
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