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Project introduction 项目介绍 01

我们致力打造一个以包装材料为核心，
涵盖上游供应商和下游厂家为一体的垂直B2B平台。

平台利用技术和先进的供应链管理系统连接供应商和终端客户,
实现供应链自动化和数字化流程,我们只用轻资产模式即设计，
集中采购，共享仓储和市场推广从而形成B2B包材生态圈。

上游供应商+共享仓储+第三方物流+电商平台+终端客户上游供应商+共享仓储+第三方物流+电商平台+终端客户



Location 项目定位 02

一站式包材
解决方案

行业标杆

平台定位

企业定位

功能价格定位 策略定位市场定位

使命 价值观 愿景

中高端客户 好用不贵
用服务
创造价值

构建新生态
创造新价值

超越客户期望
让企业更轻松
让产品更成功



Market size 市场规模及现状 03

造纸行业

器材行业
其它辅材

消费电子行业电商行业
餐饮行业
物流行业

零售行业

烟酒茶制造行业
化妆品行业
医药行业

包装市场

上中下游超20万亿市场规模,上下游企业
高度分散，品类和定制化多，平均客单价一
般在10元左右。

更加依赖线上增值服务。

市场规
模及现状

1.3万亿

1万亿

超2万亿 1.4万亿 超15万亿

上游 下游

来源：科尔尼分析

     市场规模

     电商概念

整个包装市场缺乏强势品牌，尚未有知名的
垂直平台，难以形成足够的用户粘性。

     有类无品

现有To B模式平台没能实现流程自动化和营
销自动化。

     结构错位



Pain spot 痛点与需求 04

需求

无品牌质

量没保证

市场高

度分散

缺货库

存过剩

上游生
产厂家

融资难

新技术
新服务

大数据
反馈

一站式
采购

痛点

数字化
效率高

1，客户少
2，库存压力
3，销售压力
4，资金周转周期长

1，缺货
2，库存过剩
3，采购不透明
4，采购效率低

1，找货难
2，前期沟通成本巨大

下游采
购厂家

下游
采购员



Solution 解决方案 05

1，上游集中采购，仓库共建共享及区域协同。
2，平台品类全，免费增值服务多，价格低，产品体验好。
3，配送快，品质有保障，售后服务响应快。
4，线上下单，平台导流，无库存

     B2B 亭海包装材料

1，供应管理。
2，库存管理。
3，物流管理。
4，客户管理。

     供应链管理



Entry strategy 进入策略 06

策   

略

行业

服务

运营

1，从3C电子行业切入，目前这个行业主要是传统印刷厂提供包装
印刷厂没有提供设计和其它的增值服务

1、1000个SKU上架，内容丰富完整，日IP 2万 PV 5万 注册商家10
   微信粉丝10万

营销 1、线下行业展会，包装协会，公关活动，广告活动

2、不烧钱不玩电商噱头，先把逻辑跑通，再跑流量。

1,搭建独立项目组通过线下合作交付之后长期跟随，琐定客户不同阶段的
定制需求，提供更多有针对性的服务。



Competitor 竞争对手 07

客户群体主要产品母公司   劣势 我司机会

印刷行业B2B2C
销售印刷纸张

云创网印
网络印刷平台

实体印刷
生产轻型包装
和重型包装

中浩紫云有限公司

美盈森包装公司

裕同包装公司

IT电子
通讯，机电

3C电子

印刷厂 公司有钱
只做了信息流

供应链没有打通

局限于印刷不
能满足消费需求

渗透力不强

有客户基础

资质老有
获客优势

优势

2,一站式采购
数字化自动供应
链是我们的机会。

1,行业无寡头

3,集中采购，在
价格占据优势，
企业库存低



Core team 核心团队 08

黄小华
创始人 CEO 运营总监  COO
42岁 北京印刷学院 本课
在包装行业工作10年
2013年自已创业成立软银王公司
2015年-2019年找印网CEO
2019年开发B2B包装材料平台，
连续创业。

46岁 株洲工业学院 本课
在中大包装公司任职20年
负责运营管理

张福军



Implementation status quo 执行现状 09

2019年2019年
10月10月

12月12月 2020年2020年
02月02月

03月03月

在广东惠州立项 APP进行功能内测 APP正式上线 线上线下正式推广



Future development planning 未来发展规规划 10

2020年2020年 2021年2021年 2022年2022年

立足广东，布局全国

全面启动B端推广
目标客户5000家
形成B2B闭环

供货商300家
终端客户350家

拓展全国市场
供货商400家
终端客户700家



Business Model 商业模式 11

一站式包材
采购服务平台

上游

合作企业合作企业

集中采购

供应商
评级系统

标准
化订单

在线报价
在线设计
在线打样

云仓租赁
集中配送
区域服务

下游

客户客户

¥

增值服务

免费增值服务

供应链金融

主要收入来源

广告

差价

代理产品销售
网络渠道预计年销售额在2000万，净利润在160万元
供应商自营
预计年销售额在1亿，净利润在100万元，次年预计利润300万

金融和广告及仓储
预计年销售额在3000万，净利润在600万元，

商业模式已经在
国外得到了验证



Financing plan 融资规划 12

融资计划

创始人已经投资了30万元
主要是用来产品迭代和人才配置和渠道建设
使用周期为12个月

本轮估值700万，出让10%股份。
2021年要完成A轮融资估值要达到1亿
出让10%股份资金使用18个月

上市退出，股权转让，公司并购，管理层回购

资金资金
需求需求
70万70万

天使轮天使轮

退出退出
机制机制



融资规划亭海包装材料APP
缩略图



Thank you


