
  前 世

     温州苍南矾山镇，位于浙闽边界，80%讲闽南话，

矾山肉燕与福州肉燕，传承与福建浦城，都是从明朝

期间开始发展，福州肉燕，猪肉与淀粉比例1：2，后

者矾山肉燕，将猪肉与淀粉比例提高到1：1.2，产品

更加营养，口感Q弹，有嚼劲，一款非常成功、好吃、

地方特产，广受当地消费者与旅游爱好者的喜爱，销

售区域，基本为苍南本地，行业年销售额将近2亿。

（从浦城到矾山就变矾山特产、到了福州就变成福州

特产、那到了云南，肯定就是云南特产）



  今 生

   云南以高原养殖优势，旅游交通优势，变成原材料价格优势，

从产业链渠道，获取三文鱼比猪肉更便宜，加工方式更简单，

也中国，三文鱼标准唯一养殖、生产基地。利润更高、品质更

好、对后期市场营销、推广操作变得更容易。让所有帮项目卖

产品的商家、加盟商，有更多利润空间，变成忠诚的共同利益

体。

   九手鲜把矾山肉燕、福州肉燕、创新，升级，重新定义。融

合云南当地历史文化、食材 ，采用当地三文鱼取代猪肉。在

2017年申请了“玫瑰云吞皮”国家发明专利，打造成云南廿十

怪之，三文鱼“玫瑰云吞”。产品集云南特产、特色小吃、保

健养生食品为一体，针对全国区域销售。



未 来

    凭借着云南旅游大省平台，每年数千万的顶级年青消费群体、

通过游客社交软件传播影响力、云南廿十怪、大健康食品、全面超

越“玫瑰鲜花饼”品质更高，的云南新特产、实体直营店加电子商

城、实体住宿合作引流、以卖中国版图的方式、每天营业，就是一

场，全国产品招商见面会、迅速全国铺开，国家发明专利，云南唯

一生产制造商，五年内也成为，跟“玫瑰鲜花饼”一样年销售过百

亿的云南特产之一。（后面有详细数据分析、如何成就百亿特产）

    项目打造是生活刚需品，高品质大健康食品，是目前全社会重

点关注食品。第一：通过酒店住宿客源，现实固定收入，保证项目

无风险投资。第二：用极致网红店、网红产品，合作引流、带动产

品爆光率与销售量，将彻底火遍全国。项目让你的这份投资，带来

源源不断的资金收入，让老有所养、老有所依、以无风险经营为基

础，极少的资金实现百倍回报。



三文鱼“玫瑰云吞”产品优势

（1.）为了能适应全国消费者口味，九手鲜在口感不变，成功

研发，无糖、少盐、无味精、让产品更营养、更健康、更美味

（目前除了本项目外，没有一家能做到无味精、无糖，全国70%

地方不喜欢味精、与加糖食品）

（2.）从大冰晶结构，改变成小冰晶结构，使产品迅速锁鲜，

延长锁鲜时间，降低运输要求、节约成本。解决矾山肉燕、福

州肉燕，跨区域就不好吃的难题。

（3.）高端营养保健食品（大健康食品），矾山肉燕与福州肉

燕属于肉包肉，吃多或经常吃会感觉油腻，不易消化，不易人

体营养吸收。三文鱼，营养价值更高，营养搭配更均衡，鱼肉

本身就属于易消化、易吸收、营高端养品、市场用三文鱼制作

的，保健类产品非常多，其功效明显而出名。



      地理优势

    苍南矾山：属于周边游，很少有省外游客，每年的游客数量大约在5万人

次，每年将近有两个亿的销售量，已经算非常成功。

     事实证明：用顶级商业营销模式+千万游客资源，项目可以在极短时间

内，将改良版的“玫瑰云吞”推广到全国，成为知名产品，利用每年数千万

全国游客消费购买力，像购买“云南玫瑰鲜花饼”一样，购买“玫瑰云吞”，

短时间成为年销售过百亿的云南特产。

    矾山、丽江两个地区，创业投资，投资金额，差距并不大，但回报却天

差地别，云南游客资源，是矾山游客资源的好几百倍，意味着产品销售量，

也在增加几百倍，产品传播影响力，同样也是矾山肉燕的几百倍。

    云南丽江：属于世界级旅游景区，每年有数千万全国游客资源，游客旅

游重点，就是品尝当地特色产品，通过这种方式，更容易把产品，推扩到全

国各地，95%游客为20-40岁，消费能力强，属于顶级旅游消费群体。利用高

端游客、资金、人脉、通过对项目投资/加盟、进一步把项目做大做强，以

最短时间，现实全国连锁。



好平台、造就奇迹、不同平台，销量对比

  矾山肉燕影响力，以苍南的旅游资源，只能成为苍南特产，

这么好的百年传承产品，走不出苍南太可惜了，甚至连温州特

产都算不上，全国影响力，无处谈起，在全国99.9%的人，都没

听说过，所以年销售额不到2亿。

  同样是肉燕，福州肉燕的知名度在全国，调研结果将近10%消

费者，对产品有所了解，仅需全国10%影响力，年销售量就达到

37亿。

  云南特产：云南千年历史文化传承，让云南特产，自带品牌，

自带流量，根据当地旅游消费市场，带动每种云南特产，平均

年销量过百亿。像“云南玫瑰鲜花饼”“云南三七”在全国家

喻户晓，99.9消费者都听说过。



“案例一”

   “玫瑰鲜花饼”云南本地人不吃，但销售点也走

不出云南，除了云南，全国任何地方，都没有销售点。

“玫瑰鲜花饼”除去云南特产，这层包装，无任何特

点，就是一款普通，包馅糕点，但“玫瑰鲜花饼”仅

凭云南特产，这个特点，以云南上千万，年青游客消

费水平，十年时间，硬生生从0到年将近，百亿销售

额，更成为全国知名产品。（百亿销售额，什么概念，

每天将近3000万销售额）



打造所有人愿意买的产品：云南网红特产

  三包云吞一条鱼，三文鱼“玫瑰云吞”，天生高贵，连云吞

皮都是三文鱼纯鱼肉打造，差异化、高品质产品。采用槌、拍、

压、擀、折、碾、拂、扫、切、九种传统手工技法，从厚到薄

历经九遍，九九归一，包成玫瑰花状，方可成品；故名“九手

鲜”。

  “玫瑰云吞”的产品结构、品质、比“玫瑰鲜花饼”高的可

不止一个档次，用鱼肉打成脆皮卖的差异化特性，口感：鲜、

弹、Q、脆。大健康食品，创“云南廿十怪”，具有行业标准、

订制权、订价权、没有竟争对手的产品！成为旅客旅游必带的

云南伴手礼。



 让所有商家、愿意帮您卖产品

   通过旅游住宿店内二维码，扫码、预约、排队，到堂店消费

后，60%消费返现（比住宿个体自己开餐饮店，利润还高）换取

旅游区内，所有住宿游客资源，让所有住宿场所，愿意跟项目

合作，成为“玫瑰云吞”代言店，成为共同利益体，愿意卖项

目产品。

    消费场景设置：除了装修重点，更重要的是打造“玫瑰云

吞”超火爆销售场景，每天营业，就是一场，全国产品招商见

面会。成为网红店、网红产品、带动更多商品销售、更容易让

年青游客有投资、加盟的冲动。利用游客对新鲜事物的好奇心，

不断发社交软件，让产品、品牌，一夜成名。



为什么投资云南特产？有什么意义

   2.消费常识，一般在居住地，吃到好吃的，最多改天再来品尝，或带朋友

过来品尝，但云南地处西南，属偏远地区，吃到好吃又有特色产品，怎么办，

1.整箱购买。2.用加盟方式把产品引进到居住地。

   3.项目可以用极少的资金投入，打造极致网红店、网红特产、可在不烧钱

的情况下，吸引游客消费、通过产品体验、商业模式、让消费者产生心动，

通过卖中国版图，加速企业发展，短时间可做到知名产品，全国品牌。

    1.因为投资云南特产，它不像正常商业，以小博大，而是以一博万。云

南旅游业的发达是公认得，每年都有来自全国各地，上千万旅游消费群体，

每天都不带重复，流动性大，消费购买转化率超高，由线下引导线上消费，

变成长期消费群体，也叫数据采集工作，项目已完成七彩云南，电子商城，

做好数据采集准备。



卖中国版图

  项目以“玫瑰云吞”为主打，像三文鱼羹、鱼丸等5个系列39

个特色小吃单品（标准化生产、80%产品、无需厨师）+云南特

产，统一品牌、统一销售平台、组合而成，实现产品、收益多

元化，项目操作简单化，才能实现全国连锁经营。仅靠“玫瑰

云吞”一个单品，永远无法实现全国连锁。

  对项目感兴趣每一位全国游客，交由专业商务团队接待，实

现加盟合作，交纳订金，镇级1000元，县级5000元、市级1万、

省总代10万，有三个月得考察期，考察期内，可随时提出解除

合作，全额退款，以这种合作方式将产品、品牌，迅速占领全

国市场，又可以短期借用资金、发展规模。



固定消费群体

   改良版的“玫瑰云吞”，是一款颠覆性产品，一款全面超越

“玫瑰鲜花饼”得云南新特产，云南廿十怪之三文鱼“玫瑰云

吞”成为云南特产、特色小吃、双特色标准。是摸得着、看得

见、吃得到的产品，有国家发明专利、商标证书、多重认证。

整合云南特色小吃，生活刚需品，这条赛道，进行弯道超车，

利用千万游客，微信、小红书、抖音等等，智能社交软件影响

力，让产品推广，变得很容易，走出云南，成为品牌。

   当企业达到大批量生产，供应时，便用网络推广“玫瑰云吞”

今生故事，吸引原有矾山肉燕、福州肉燕、得忠实消费群体，

因为这批消费群体，肯定会对本产品有尝鲜欲望。用三文鱼打

造的燕皮到底有多好吃，因为“玫瑰云吞”产品比前者，在品

质上好太多了，价格却差不多。如果我是消费者100%选择“玫

瑰云吞”，这可是几十亿的固定消费群体。



最公平公正的合伙方式

   丽江束河直营店，是项目第一家直营店，充分考虑到疫情期间，项目按统筹方式进行，直接按投资额

度，百分比分配股份，59999元/共计12份。项目规划通过本店，以同样方式，向全国游客众筹、云南丽

江、大理、西双版纳、腾冲、楚雄共7家直营店，迅速占领云南旅游市场。（项目最后有创始人7.25号

的征信查询）

  备注：每一份股权均在您投资名下。财务100%公开透明，月报表每月9号前送达，有经营知情权，除第一年按季度

分红，接下来按月分红。所有关联，公众场所，24小时360度无死角监控，所有股东在手机便可查看。对不合理操作

有权更正警告，对不合法，合规事件，可报警处理，并保证所有股东都在同一微信群。

权益一：丽江束河直营店8%股份，直接在工商系统注册。

权益二：赠送云南九手鲜餐饮管理有限责任公司1%股份（总项目股份）工商系统注册

权益三：享受实体、商城VIP，7折待遇，自用省钱、分享赚钱。

权益四：2年后股份，随时无条件，按市场估价回购，也可转让，也可选择终生保留。

权益五：本创始人不领取任何工资，年底按5%业绩分红。  



申请国家发明专利重要性(20年保护期)

   发明专利，它可以限制前面已经，在生产此类相似产品的企

业与个人，保持原有生产与销售规模，在发明专利拥有者的允

许下，才可以扩大生产与销售规模。这样可以避免同行做大做

强，美国为什么打击华为，道理是一样的，怕华为做大做强。

   云南唯一生产制造商：云南地区项目是唯一生产制造商，避

免像矾山/福州，目前短板，有无数家肉燕企业、与私人作坊。

出现定价不规范、包装不规范、标准不规范、有些不良用心个

人、商家，赚快钱，以次充好，容易把牌子做死。

   项目在云南开展后，虽然实现云南唯一生产制造商，但后期
销售再大都不怕，可利用矾山镇肉燕产业园，成熟的肉燕制造
系统，上千名熟练操作工，矾山镇还有两条非常成熟，带生产
资质生产线，可以代加工生产，不仅提高，当地就业率，又不
用投入建设成本，又可降低运费。并且九手鲜在2017年就研发
了，第一代自动燕皮生产机器。



三年磨一剑：让产品走的更远、企业发展的更稳

    创业不争一朝一夕，而是一种经验的积累，思维的碰撞，读万卷书，不如行千里路，亲身体验，才

能深入灵魂，避免历史悲剧重演。

    如果你还想着单打独斗，99.99%失败，你什么都干不了，因为当下经济，一定是抱团取暖，资源共

享。任何投资讲究：1.产品定位清晰，2.产品消费群体定位清柝，3.如何引流，有效转换。

    反之你看那行、那业、那些、重金打造网红店，卖同样产品，生意火爆的不行，都得排队好几条街。

因为他们背后，不是一个人在战斗，一个人再能干，干不过一个团队。

     99%人都说，现在生意超难做，其实可以换位思考，为什么是你的生意难做，当下消费市场，格局

已经改变了，从解决温饱到享受品质生活。但你的思维，却没有改变，你的产品、消费环境、没有差异

化，普普通通，怎么可能吸引得到，当下消费群体。


