
星巴克咖啡服务、COSTA COFFEE、哈根达斯 +“呦猫”的茶 =  新式茶饮综合水吧

深圳又猫科技有限公司（旗下品牌“呦猫”）







凸显品牌和健康消费的差异化，更追求时尚、潮流、前卫、

创意，是一家新式健康果茶。

中西合并的理念将成为立足茶饮领域的关键。

国际一线品牌助力，自带流量和背书

/COSTA COFFEE

商业模式：呦猫的茶 = 新中式果茶+星巴克咖啡/COSTA COFFEE+哈根达斯

1、品牌提升：将国际一线咖啡品牌和呦猫新中式茶饮结合新商业模式，助力帮扶公益事业。

2、产品优势：注重品质和健康，功能型茶饮舒缓助眠、美容养颜、调理肠道、补充元气、添加多维。

3、容易快速扩张的商业模式

4、未来市场缺口4000-5000亿，预计招募10000个合伙人连锁加盟

呦猫新式茶饮连锁



星巴克(Starbucks)是美国一家连锁咖啡

公司的名称，1971年成立，为全球最

大的咖啡连锁店，其总部坐落美国华盛

顿州西雅图市。星巴克在全球范围内已

经有近21300间分店，遍布北美、南美

洲、欧洲、中东及太平洋区。

呦猫的茶创建2021年，中国

新式茶饮，健康茶饮消费未来

领军者。旨在通过提供精品茶

饮连锁加盟服务，让更多的创

业者加入我们。

哈根达斯(Häagen-Dazs)

原为美国冰激凌品牌，

1921年由鲁本·马特斯研

制成功，1962在美国纽

约上市。

https://baike.so.com/doc/436394-462066.html


公益捐助：每卖出一杯茶饮/咖

啡，将捐助0.2元给基金会，

帮扶贫困建学。

星巴克、COSTA COFFEE、哈根

达斯等品牌，自带消费流量入口，

直接引流、引爆速度、提升快！

2021年中国新式茶饮市场国模将

达到2795.93亿元

2022年中国新式茶饮市场规模预

测将达到3000亿元以上。

未来5-10年新式茶饮市场规模将

达到4000亿元以上。

创立自主国潮品牌，打造新式

茶饮产品系列：健康茶饮、功

能型茶饮。

支持在校大学生或毕业大学生

自主创业，招募大学生合伙人

加入。



深圳又猫科技有限公司创建于2021年，我们立志于打造“中国品牌的茶饮”，

传承弘扬我国的茶文化，为国潮品牌尽一分心力

企业是社保的细胞，捐助社会公益和慈善事业是企业承担社会责任的一种方式。

我们愿承诺，随着企业的发展，我们将向基金会捐助，尽我们的一份力量

中国华夏文化遗产基金会是公募基金会，是中国文化遗产发现研究、保护的社会组织之一，于

2007年8月28日在民政部正式注册登记。文化部为业务主管单位。以“唤醒公民保护文化遗产的

意识及责任，配合政府调动民间力量修缮和保护中国文化、历史遗迹，推动社会发展和经济建设”

为宗旨，以“取之于民、用之于民、造福人类”为原则而成立。基金会的最高权力机构是由社会

各界热心文化遗产保护事业的代表和主要捐赠人组成的理事会。

https://baike.baidu.com/item/%E5%85%AC%E5%8B%9F%E5%9F%BA%E9%87%91%E4%BC%9A/8865592
https://baike.baidu.com/item/%E6%96%87%E5%8C%96%E9%83%A8/2280853








星巴克咖啡公司成立于1971年 ，致力于商业道德采购并烘焙世界上

高品质的阿拉比卡咖啡 ，在全球82个市场，拥有超过32,000家门店

的星巴克是世界上首屈一指的专业咖啡烘焙商和零售商。

自1999年进入中国以来，星巴克致力于发展成为一家与众不同的公司：

在传承经典咖啡文化的同时，关爱伙伴，为顾客提巴克体验，并为所

在社区的繁荣做出贡献 。星巴克已经在中国内地200多个城市 开设

了超过 4800家门店， 拥有58,000多名星巴克伙伴

茶饮是以年轻“新新”消费者为主要客群的茶饮品牌。他们的产品

及品牌都有以下“三新”的特点：一是新鲜食材。新茶饮的产品中，

会使用新鲜的牛奶、水果、芝士、坚果、木薯等丰富食材。 二是

乐于拥抱新技术。加工制售过程中，重视数字化和新技术的应用，

实现人机的高效合作。 三是用新的视角呈现品牌价值。重视顾客

体验，特别重视顾客对品牌的认同感。



iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，目前新式

茶饮行业头部品牌的门店主要集中在一二线城市，

在三线城市的门店数量仍较少，其中喜茶和奈雪的

茶均有90%以上的门店分布在一二线城市。就区域

分布来看，喜茶与奈雪的茶门店主要分布在华南和

华东地区，而乐乐茶门店数量较少，主要分布在华

东地区。艾媒咨询分析师认为，目前一线城市的新

式茶饮市场已基本饱和，各品牌需转向下沉市场寻

求新的增长点。

居民消费升级带动新式茶饮需求增长，

资金支持、外卖产业助力行业发展

数据显示，2019年中国外卖交易额达到

7275亿元，同比增长57.7%，外卖产业渗

透率达到15.9%。外卖产业渗透率的快速

提高给新式茶饮的终端需求带来了增长

点。

数据显示，2010-2019年中国经济运行平

稳，发展质量稳步提升，2019年中国国内

生产总值达到990865亿元，同比增长6.1%。

艾媒咨询分析师认为，中国经济的稳定增

长使得国民生活水平和消费水平整体提高，

休闲消费也随之增加，为新式茶饮行业的

发展营造了良好的经济环境。

目前新式茶饮行业竞争激烈，产品

同质化现象严重。为了在激烈的市

场中提高品牌市场份额，各个新式

茶饮品牌采取了不同的竞争策略，

包括跨界发展、专注细分领域、深

耕区域市场等。







门店分布对比





新式茶饮行业定义与特点

新式茶饮是以上等茶叶辅以不同萃取方式提取浓缩液为

原料，加入新鲜牛奶、奶油或各种新鲜水果调制而成的

饮料。与传统饮品相比，新式茶饮在原料选择、生产流

程、品牌运营上都做出了升级和创新，在产品原料和饮

品外观上讲究品质与特色，在品牌运营商方面结合线上

与线下。

iiMedia Research（艾媒咨询）数据显示，

2020年Q2中国消费者购买新式茶饮的主

要方式是到店消费，占比64%，其次是第

三方平台外卖和线上预点单，分别占比

36%和33%；大部分消费者愿意排队等待

的时长在30分钟以内，共占比92%。艾媒

咨询分析师认为，针对消费者更倾向于到

店消费，但愿意等待的时长较短的特性，

新式茶饮品牌应积极开发线上预点单渠道，

并进行相应的宣传。

由于中国国民生活质量不断提升，

居民的健康生活意识也不断提高，

休闲健康的新式茶饮需求增长，拉

动了新式茶饮行业的发展。市场消

费的增加使得行业发展前景较好，

获得了多个投资方的青睐，为新式

茶饮企业的发展提供了资金支持。

新式茶饮品牌目前的营销策略主

要包括社交媒体营销、数字化营

销和场景化营销。iiMedia

Research（艾媒咨询）数据显示，

2020年Q2会促使消费者有购买新

式茶饮的意愿的宣传活动主要是

品牌新开主题体验店和社交媒体

用户打卡新产品，分别占比58%和

32%。

社交媒体、第三空

间促进终端销售





数字化赋能期







喜茶，新茶饮的开创者，总部位于深圳。2012年喜茶起

源于广东省江门一条名叫江边里的小巷，以一杯原创芝士茶开启新茶饮时代。喜

茶原名皇茶ROYALTEA，由于无法注册商标，故在2015年全面升级为注册品牌

“喜茶HEYTEA”。 作为一个年轻化、科技化和国际化的中国新茶饮连锁品牌，喜

茶集聚中国文化传统与创意创新于一体，专注于呈现来自世界各地的优质茶香，开

启了新式茶饮风潮。截至2020年11月，喜茶已在中国内地、中国香港以及新加坡

超过55个城市拥有660多家门店。

2020年7月14日，喜茶全球第500家店正式揭幕！上海

首家黑金店，落地新世界大丸百货。
互联网趋势下，喜茶积极推动数字化建设，利用信息化平台触达更多消费

者，实现下单、取茶和外卖一体化，结合线下门店打造丰富的消费服务场景，

开启传统茶饮行业的数字化时代。2018年自主开发小程序喜茶GO以来，积累

了超过3000万的线上会员，80%为90后，线上订单超过总订单量的80％

喜茶最新估值600亿，90后创始人身价暴涨！

2021年6月30日，被喻为“全球茶饮第一股”奈雪的茶，

正式在港交所挂牌上市。 奈雪的茶，创立于2015年，总部位于广东省深圳

市，隶属于品道餐饮管理有限公司的茶饮品牌。创新打造“茶+软欧包”的形式，以20-

35岁年轻女性为主要客群，坚持茶底4小时一换，软欧包不过夜。 2019年7月2日，奈雪

的茶入选“中国茶饮十大品牌”。截至2020年9月30日，奈雪的茶门店数量达到422

家， [18] 所有门店都是直营店，不接受加盟。

高品质加速升级的大背景下，奈雪的茶此次IPO翻开了茶饮市场新的一页，成为新

式茶饮蓬勃发展进程中的一大里程碑。

2021年6月6日晚，港交所信息显示，奈雪的茶已通过港交所上市聆讯。 6月18日，

奈雪的茶发布公告称，公司于2021年6月18日至23日期间拟全球发售2.57亿股股份。其

中，香港公开发售占10%，国际发售占90%，另附15%超额配股权。一手500股，入场费

9999.76港元，2021年6月30日在港交所挂牌交易。

经典产品：奈雪的茶创新推出“茶+软欧包”双产品线模式。

茶类产品有霸气鲜果茶、霸气芝士鲜果茶、霸气冰淇淋鲜果茶、宝藏鲜奶茶、芝士茗茶、

茗茶、冷泡茶、大咖系列共8个系列40多个品类。

软欧包有嘟嘟包、咩咩包、魔法棒、雪宝宝等多个系列30多个品类。

同时奈雪还推出茶礼盒、蛋糕等丰富产品线。

https://baike.baidu.com/item/%E5%B9%BF%E4%B8%9C%E7%9C%81/132473
https://baike.baidu.com/item/%E5%93%81%E7%89%8C/235720
https://baike.baidu.com/item/%E6%B7%B1%E5%9C%B3%E5%B8%82/11044365
https://baike.baidu.com/item/%E8%8C%B6/6227
https://baike.baidu.com/item/%E8%BD%AF%E6%AC%A7%E5%8C%85/3702701
https://baike.baidu.com/item/%E8%BD%AF%E6%AC%A7%E5%8C%85/3702701




主导功能型、健康型茶饮

结合国际一线品牌茶饮星巴克、COSTA 

COFFEE、哈根达斯，创建中西合并经营模式

创建“”呦猫“”新式国茶品牌

捐助公益事业

为大学生创业提供平台

如何占领市场



主导产品差异化，优势产品系列

胶原蛋白果茶

燕窝果茶

元气果茶

孝素果茶

益生菌果茶

0卡0脂0糖茶饮

鲜果果茶饮

柠檬手工系列茶

健康奶盖茶

星巴克系列经典咖啡、英国COSTA COFFEE系列

美式咖啡、拿铁咖啡、卡普吉诺咖啡、焦糖玛奇朵

COSTA COFFEE

品牌“呦猫”新式茶饮主导产品优势



创建新式茶饮品校园第一品牌

预计在500所高校内建立

“呦猫”茶饮连锁店，招

募大学生创业合伙人

中影院线在中国有10000多家店

呦猫茶饮进入中影院线

TOP1000家连锁店

渠道规划及优势



1、呦猫茶饮&星巴克咖啡服务

2、联合500所高校

3、中国新式茶饮高校第一品牌

4、全国各地高校内入驻“呦猫”新中式茶饮店连锁

1、为大学生创业提供指导

2、为大学生创业提供支持和帮助

3、为大学生创业提供合作机会

“呦猫”茶饮快速扩张的渠道优势 1



中国电影集团公司（英语：China Film Group Corporation，简称中影集团，英文缩写CFGC）成立于

1999年2月。中影集团是中国大陆唯一拥有影片进口权的公司，而且是中国产量最大的电影公司。中

影旗下目前在全国拥有10000多家影院。Top1000家已经改造升级新消费场景影院

“一带一路”中国企业100强榜单排名第94位。

“呦猫”茶饮快速扩张的渠道优势2

https://baike.baidu.com/item/%E4%B8%AD%E5%BD%B1%E9%9B%86%E5%9B%A2/6792275
https://baike.baidu.com/item/%E4%B8%AD%E5%BD%B1%E9%9B%86%E5%9B%A2/6792275


品质创新

快速提升“呦猫”品牌竞争力

星巴克咖啡服务+呦猫的茶

我们有专业的研发团队

我们有完善的供应链系统

我们主打功能型茶饮

提升新中式茶饮的迭代升级

大学生自主创业

高校第一国潮茶饮品牌

社会公益慈善捐助



合伙人联合经营优势

大品牌合伙经营的优势如下：

1、品牌优势：呦猫 + 星巴克、COSTA COFFEE、哈根达斯国际一线大品牌自带消费流量。

2、设备机器：无须购买任何机器设备。

3、装修：无需装修费，特殊要求除外。

4、设备：无需设备保养费。

5、供应链：完善的供应链体系，无需大量物料或压货款项。

6、超低场租：品牌助力，物业场地租金费超低。

7、营销：无需付费推广，有总部统一安排。

8、培训费：无需花钱找机构培训，所有产品制作享有免费培训。

9、人员成本：水吧配备人员1-3人，总体成本低。

10、绝对经营优势：易上手、成本低、资金回收快、利润可观。



◼50-100家

◼100-300家

◼300-500家

◼500-1000家

◼1000-5000家

◼5000-10000家

门店数量裂变规划





1.跨界合作拓宽产品边界 2.主打健康茶饮的新趋势 3.新式茶饮潮流文化的象征 4.实现差异化的主打产品



携手中影集团

携手中国文化旅游基金会

携手华住酒店集团旗下4000家酒店

全国一线城市

携手广东省校友会

携手新华联集团

市场渠道规模化发展

新式茶饮未来市场缺口4000-5000亿，我们5-10年预计招募10000个合伙人连锁加盟



1.跨界合作拓宽产品边界
跨界融合、多品类混搭的复合经
营模式，是平衡淡旺季、增加单
店盈利的有效手段，所以“茶饮
＋”现在成了很多业内人士的口
头禅。
为了满足大众个性化需求和猎奇
心理，茶饮品牌可以适当拓展产
品边界，与周边店铺捆绑销售或
合作，能有效扩大品牌影响力，
达到双赢。



2.主打健康茶饮的新趋势
茶饮市场几经迭代和发展进入了4.0时代，减糖、减脂成为茶饮发展的新趋势。
随着消费者越来越关注产品背后的配方和原料，走健康路线以茶基底原料的
选择，成为茶饮品牌调整经营策略的重点工作。

呦猫呦猫呦猫呦猫



3.新式茶饮潮流文化的象征
随着消费升级，消费者对于
茶饮消费早不满足于产品本
身的需要，而是体现一种生
活方式，文化和潮流的象征，
表现在社交上的需要。
茶饮店通过新品来吸引消费
者打卡种草，年轻人在这个
过程中寻找“同道中人”，
找到和自己一样追求个性的
群体，这就是品牌IP的附加
值。



4.实现差异化的主打产品
茶饮行业跟风模仿，产品同质化的现象越来越明显，必须要有自己的
特色主打产品，才能拉开和竞争对手的差异。
而一款茶饮并非单一化的制作，而是用多种原料和辅料，实现风味、
口感与竞品的区别，从而给消费者留下深刻的印象。



新时代的茶饮发展趋势又是怎样的呢？



深圳又猫科技有限公司联合中国华夏文化遗产基金会，

为社保帮扶公益事业尽一份心力，我们携手为山区孩子教育献出一份力量。



深圳又猫科技有限公司



法律披露

*所有估计、预测、统计信息和支出，由或基于第三方报告、行业趋势、市场条件、经济状况和其他因素，这些因素涉及变量和不确定性，可能导致报表与未来结果存在重
大差异。深圳又猫科技有限公司（“公司”）不保证当前和未来的市场状况。预测、图片、图形和渲染仅用于说明目的，绝不应依赖。价格或其他参数可能会有变动，恕
不另行通知。模特/生活方式照片并不反映种族或民族偏好。

本商业计划书（“本书”）不用于任何基金证券投资的要约发行，也并非要约购买任何此类证券。本书中包含的信息是专有和保密的，提供给潜在的业务合作伙伴和投资
者，仅用于评估公司的商业模式与业务模式。未经公司事先书面同意，本书不得用于任何其他目的或任何其他个人、组织、公司或商业实体。

缔约方认为本书中的信息是可靠的，并且是从真实可信的公共来源获得的。对于此类信息的公平性、准确性、完整性或正确性，各方不作明示或暗示的陈述或保证，也不
将对此类信息的使用所产生的后果承担责任。本书中的意见、估计和预测构成缔约方的当前判断，恕不另行通知。如果此处所述的任何事项，或此处所述的任何意见、预
测或估计，更改或随后变得不准确，各方没有义务更新、修改或修改本书或以其他方式通知本书的接收者。

此处提供的信息不应构成任何投资决定的主要依据。投资者应独立确认此类信息，获取与投资决策相关的任何其他信息，并咨询其自己的相关专业顾问，以评估任何相关
的风险、后果和适用性。本书的接收者不应将本手册视为与法律、税务或投资事项相关的建议。本书信息仅供参考。这不是一项需要提前在任何国家注册的发行。在法律
禁止的地方无效。


