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我们是

• 「夭夭社区」率先打造互联网社交与情趣用品的商业闭环，颠覆传统社交

产品天花板，增加用户黏性活跃度。

• 利用终端互联网络，打造以物交友平台，精准匹配同好伙伴，创新线上交

友方式，解决社交产品被微信导流或玩法固定难以转型问题。

• 深耕情趣用品使用场景大数据，以数据驱动市场变革，提供更为精准的情

趣产品精细化推荐服务。
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天时

2020年中国移动社交用户规模突破9亿人，较2019年增长7.1%。随着图片社交、声音社交、视频社交等产品形态的
创新以及革新，移动社交市场将保持稳健发展态势，用户渗透率稳步增长。

同时2020年又是社交电商的元年，受抖音、快手等头部产品的影响，各类移动社交产品纷纷上线视频功能并计划接入
电商组件，可以预想未来移动社交的盈利模式将更为丰富，活跃用户量及付费用户量将成为各个移动社交产品的关注指
标。
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地利

以兴趣和情感为核心，形成了以趣缘圈子为单位的新型社交方式。是巨大的陌生人市场以及其消费能力，而社交就是获
取用户的入口。
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人和

移动社交用户男性占比达54.2%。在年龄分布上，95后、00后占比持续提升，移动社交用户年龄结构趋于年轻。

95后、00后实力崛起，用户群体年轻化趋势明显。同时，随着大众移动社交意识进一步提升，女性用户占比以及活跃
度逐渐提升，在移动社交生活中的主动性也渐趋提升
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机会来了

1.新兴技术是未来行业变革契机

5G 、人工智能等技术的发展，塑造了目前移动社交产品的功能模式，无论是匹配机制，还是视频直播的连线机制，都
源于技术的革新，但5G的性能在社交领域上远远没有充分利用。虚拟化VRAR、让用户身临其境、切身感受才是打破
原来二维社交，跨入全新的三维社交领域。

2.细分垂直赛道服务更多群体，注重对用户群体需求的深入挖掘

当下细分垂直赛道的移动社交产品则主要服务于不同人群的人际交往需求。其中，内容生态的建立，聊天方式的优化是
社交产品留住用户的关键。而社交产品突破重围的关键，在于对目标用户群体需求的细化，以及产品功能的差异化创
新。
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产品介绍



终端介绍

高度约280mm；直径约86mm；整体一体化材质，

手部包裹TPE软硅胶防滑处理，整体呈纺锤状。

顶部采用斜切液晶屏与触摸式按键区域，液晶屏为

0.96寸OLED黑底蓝光液晶屏，可显示电量、力度、

主题名称、运行状态；触摸式感应按键为上下左右四

个按键，可分别控制力度强弱、切换主题。

底部硅胶口采用卡扣式密封盖，可将内部硅胶进行防

尘隔离。

充电口采用的是最新的TPYE-C接口充电，完整充电

约为1个小时，可持续运行2个小时。

杯身颜色可更换，根据不同主题采用不同的杯身主题

颜色。



竞品分析
产品名

称
软件APP 硬件

社区 交友 直播 电商 智能硬
件互联

聊天室 外观体
验

本地APP
操控

远程APP
操控

自主多
模式

夭夭
（我们）

有 有 暂无 暂无 有 暂无 小巧前
卫

有 有 有

陌陌 有 有 有 无 无 有 无

积木 有 有 有 无 无 无 无

雷霆 无 无 无 无 无 无 大型塑
料感强

无 无 无

他趣 有 有 有 有 无 有 外观时
尚

有 无 无
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商业模式

1.软件
• 付费业务，精选优质两性文章、小说、测评、玩法

上线、打赏
• VIP制，VIP特殊的标识以及使用权限
• 增值业务，用户购买周边情趣产品
• 广告及大数据收益

2.硬件
• 自研硬件产品销售
• 平台接入其他第三方情趣硬件
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增长方式
1.种子期（用户拓展与运营）
• 真人试用市场上热门情趣产品，给予真实体验测评
• 有奖分享真实的情趣使用或相关故事
• 每周采访真实的人物对于情趣方面的问答
• 软件上多做情趣相关高质量文章与视频

2.增长期
• 增加智能硬件互动方式，引爆传统社交方式格局
• 不断迭代硬件社交的玩法，增加硬件用户数量，开发更多的

非硬件用户参与玩法
• 引导用户自发参与社区内容建设，建立良好的奖惩机制及大

众审核机制
3.成熟期
• 建立大数据平台，根据千人千面推荐不同的内容
• 开放硬件接入平台，引入更多第三方硬件厂商合作
• 增加不同维度的情趣产品丰富互动内容
• 建立完善的垂直领域情趣用品商城，销售更多入驻品牌周边

产品
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发展规划

12个月（A轮）
完成公司男女品类产品上线布局，通过APP与硬件结合方式进行大力推广种子用户
12-24个月（B轮）
将C端用户作为基础，增加多个线上线下销售渠道；APP进行多种运营方式，增加用户黏性，稳定现金收入
24-48个月（C轮）
增加B端产品，丰富产品多样性；建立情趣互动平台规范，将自有品牌向合作品牌转变；基于用户规模，建设情趣大数据平台，
完善合理的用户画像和标签机制
48-72个月（IPO）
依托于多条产品线稳定的业务和良好的财务情况，拟定在国内科创板上市准备
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我们的小伙伴
1.供应链
• 深圳、东莞各一家，均为业界情趣用品制作商，有着多年

的国内海外出货经验，拥有国内外的产品合格认证

2.渠道
• 淘宝、天猫、京东、小米、亚马逊、Shopee多家合作店

铺
• QQ、微信多个几百人狼友群
• 69空间、爱要久久线下连锁情趣用品店

3.合作方
• 翻咔、快手、木瓜移动、5miles
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经验丰富的创始团队
冯锴，北航研究生，CEO，10年以上商务经验，原数码视讯售前总监、酷云互动项目总监，负责公司
整体运作，主要主持财务、商务、市场方向工作

曹佳，辽大本科，COO，10年以上产品经验，原乐视、酷云互动、融云产品总监，负责公司整体运
作，主要主持产品、运营方向工作

硬件设计团队介绍
品物设计（PER Design）是一家国内知名的设计与顾问机构，业务涵盖工业设计、品牌设
计、营销策划三大领域，是国内策略型设计的领导者。

软件设计团队介绍
软件团队均为国内一线大厂，如陌陌、阿里、百度等高级开发专家组成
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本轮融资
办公地点：预选择北京中关村智能园区
公司团队：组建约为10人左右团队
公司现有资本：50万人民币，已完成男用硬件demo开发、Android版本APP开发、
硬件演示机

本轮融资目标：500万人民币 出让15%股份

40%
人力

10%
日常

25%
推广

15%
硬件

10%
流动
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退出机制

u    股份回购，如公司盈利，有充足的现金流可优先向投资人按照公司当前市值回购股份
u    股份转让，可将股份转让给其他第三方机构，股东拥有优先购买权
u    IPO退出，投资方可在公司完成上市后，进行股权套现退出



Thanks For Watching

北京九谧智能科技有限公司


