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乘风破浪的北京姑娘招商方案



女人,似乎在这颗星球驻足的时间越长, 就会

遇见越多的：

“我觉得你都30岁了，该结婚生孩子了”

"我觉得三十好几 我觉得你年龄都不小了，

找对象不要那么挑剔挑 “我觉得女人

觉得年轻女孩才能疯狂作秀

老女人早就该被市场抛弃了

人应该以家庭为重，事业心不要那么强



于是，长大后的人生，逐渐成为了一个被排除了所
有
“错误答案”的

我 们 开 始 向 年 龄 和 世 俗 的 压 力 缴 械 ，

做 出 看 似 “ 正 确 ” 的 选 择 。

然 而 ， 女 孩 和 女 人 们 的 价 值 ， 哪 有 那 么 多 “ 标 准 答 
案 ” ？



这一次，让姐姐们告诉你：

价 值 的 标 准 千 千 万 ， 我 的 价 
值

“我的人生，不要你觉得，我要我觉得。”

“30岁就是要精彩逆龄 ”



北京首档逆龄女神选秀

节 目 时 长 ： 人物篇（抖音集合呈现）+年度盛典决赛直播

赛事规划： 1 2月15—— 1 2月23海选、12月27—— 1月3投票，1月13彩排。1月15决赛盛典

赛事联合主办：中国联通联合易旅居（北京）科技服务有限公司



活动调性

鼓励每个女孩子都能打破偏见，如姐姐们这般勇敢无畏、
一往无前，活成自己最欣赏的模样



她们为什么来？我们在这里告诉你。

以主持人尖锐细腻的女性视角，带领观众在与女选手的对话中，
看到不同的人生选择。对情感、对事业、对金钱、对困境、对
自己和他人。她们的选择或自知或不自知，或坚定或迷茫，但
在她们的选择中，映射出当代女子众生相。



三大阶段 层层递进 塑造逆袭

~第一阶段~ ~第二阶段~ ~第三阶段~

“选手报名” “选手投票” “晋级选手三天特训”总决赛

盛典接轨乘风破浪姐姐“弦子

和黄龄”两位姐姐现场颁奖
主要是在北京的30岁以上的姑娘都可
以报名，报名需要准备的资料是
个人海报+才艺展示+人生格言+三观介

绍+阐述什么是新时代女性的典范

4次投票环节。最后确定出50名选手
抖音专题投票+线下拉票+投票系统投票，
演出形式为“录制+直播PK+专访投票”

谁能赢到最后





选手 筛选原则
# 自下而上逐级筛选#

流量/好感度

人格魅力

故事空间/话题度

出发点-是否具有普世共鸣？

活动诉求真诚度



姐姐们，为何而来

表达自我，呈现自我，绽
放自我。将自我的一束光
点燃，绽放出自我人生该
有的色彩

“我这辈子为太多人活
着了，现在我要为自己
活一次，我太爽了”

超出界限和决定，我就是
我，活出自我

乘风与破浪都是一种
精神和状态，鉴定自
己一定可以成功。成
功源自乘风+破浪



已经是网红或者演员



网红歌手



辣妈群体



全新模式的新鲜感
北京首次高定女性挑战，极限撩拨观众好奇心

真诚愿望的真实感
不蹭热度、不伪装人设

全员均为想要突破自我

一人一色的魅力感
女性的城市经历与故事

经历的岁月打磨的姐姐们，散发自有魅力点，人人都有故事
打造颜控+性格粉的春天



男女受众都爱看
男生看一人一色的姐姐魅力
女生看女人的爱恨情仇

粉丝群体全囊括



那么问题来了

#品类推荐 #品类推荐 #品类推荐 #品类推荐 #品类推



4.乘风计划+1.内容植入+
-深度植入
-环节捆绑
-联盟渠道空间植入
-原创帖

-大数据定制品牌KOL矩阵
-全网整合扩散传播
-直播间带货转化

2.硬广+ 5.线上联动+
-衍生内容合作-购物车

-页面资源
-互动类广告

-女性社群合作洽谈
-联合线上活动

3.IP授权+ 6.线下开发+
-ip文化符号授权
-植入片段使用
-宣传物料使用

-联名产品、售卖组合开发
-联合线下活动（赛事联盟渠道）
-粉丝福利（产品触达）



理念深融，创造心智占领级品牌价值

环节融入 品牌空间深度植入 创意TVC 产品使用金句绑定

z

• 品牌理念融入赛制环节
• 绑定最触动消费者情绪 选手空间包装•

• 品牌理念融入活动诠释的

生活方式和活动调性
• 塑造品牌立体化形象

• 绑定人气选手创作创意TVC神经的节目重心 • 决 赛 选手入场通道包装 •
涵盖吃穿住行

• 生活化场景丰富

• 高能价值观金句 • 品牌广告曲、定制舞蹈，• 品牌视觉融入赛事海报
• 加深消费者品牌印象



品类推荐

娱乐

网购 姐姐购物车实力种草

短视频

娱乐  日常生活的娱乐选择   

Vlog日记

手游 日常打败疲惫 治愈无聊

#娱乐C位



品类推荐

海 选  一杯解渴护嗓

晋级时 助兴庆祝

美味能量补充

温情破冰神器

排练时

决赛时

#舌尖C位



品类推荐

Ta是 移动专访空间

姐姐出场的拉风座驾也是

还是
#探索C位

说走就走的生活态度



品类推荐

记录 记录事件营销（例如买车买房消费等场景）

留影视觉营销（例如打卡某地某人某物

问题营销（例如修车等解决问题）

留影

求助 #互动C位



合作方式

• 女性社群或者女性生活相关的渠道以联盟的形式加入赛事中

参与标准：有女性社群或者服务于女性有一定的女性可以参加赛事的

参赛选手的海报以及呈现的时候将会带动渠道影响力

渠道参与方会获得内容营销一个主题，两个呈现页面，五个热点话题，选手来源等营销



合作方式

活动总冠名150万，获得活动整合营销以及定制冠名商活动事

件结合的全案营销路径。

活动总冠名

活动赞助
活动赞助5万，获得活动内容营销+话题炒作+打卡+引流

15万可以增加直播间购物车
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做自己，
活出你的骄傲明媚

期待合作


