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公司介绍 团队介绍 
项目介绍 产品介绍 



 

      在全球气候不断变暖，家家户户车辆基本普及的情况下，本产品的上市不但解决了百年来困扰车辆自身不便携带涉

水救援器材的历史难题，同时解决了全社会涉水救援产品不够普及的问题。 

    在此背景下，团队成功研发了车载涉水救援产品，希望通过对这款产品的推广和普及，降低我国每年无意式涉水死亡

人数，解决无意式涉水死亡的救援难题，用于保护涉水人员的人身安全。 

    此救援产品是在目前车辆现有座椅技术上进行了改造，改造后的座椅不影响原来的美观和功能。在遇到涉水问题时

，乘车人员可以利用车载座椅，自救或者帮助需要救助其他人员，改造所用材料造价要低于目前现有的，并且更环保，不怕

划伤破损，使用方便。在车辆涉水后，最快几秒钟就能实施救援。市场开发前景好、全球首款 救援座椅专利技术。这款车载

座椅救援产品具有非常好的市场开发前景，可以用于各类社会车辆。【座椅主体骨架不变，外表装饰件可定期更换】非一次

性产品、后期可以随时更换新时尚产品。使用场景广泛，填补了目前国际市场上车载涉水救援产品缺乏的现状。 

    产品现已申请3项国家专利，未来计划根据市场需求优化产品设计，完善安全车载救援系统产品链，布局全球专利版

图，前期通过代工及授权企业生产为公司盈利。项目具备良好的社会效益、公益效益、经济效益投资潜力巨大。 

 

 

 

 

项目简介 



 

项目人力资源总监 
安芸芸 

从事人力资源工作10年 
， 有丰富的公司战略规
划和 人员管理经验。 

 

项目总工 

陈亮亮 

汽车维修行业工作18载 ，  

有2项发明专利。  现任甘肃 

中治华海建筑工程有限公 
司法人。  

空气 

产品技术总工    
李莉 

 

空气机械动力中级工程师
，  曾任共和国长子 单位
技术副总。  

 

化工工程师 

陈朝霞 
 

材料研究员，  负责产品材 

料。 

 

核心成员 



 

愿景： 愿我们的产品遍布五湖四海，愿家家户户团团

圆圆！ 

使命： 为每一位涉水人员的安全保驾护航，向全社会 

          提供优质的安全救援产品！ 

 

价值观：  关爱生命，  让生命更安全。   产品质优价

廉，服务社会大众！ 

 

发展愿景 



 

     利用车辆原有的座椅产品改造而

成，一但车辆涉水或发生其他涉险状

况时，乘车人员可直接利用该救援设

备进行救援，并配备了呼吸机等辅助产

品， 保证10分钟的氧气呼吸自救， 紧

急救援普及性极高的产品。 
 

     车载涉水救援产品市场上缺

乏，而极端暴雨天气的频发激发

了市场需求，市场现在处于低供

给高需求阶段，蓝海市场投资前

景较好。后期可申请行业标准。 

   

    产品使用环保再生材料，不怕

刮擦，不怕破损，造价低。 

 

     产品是在车辆原有座椅基础上

改造，且结构简单，安装使用简

便，实用性强，性价比高。同时

具有了运动座椅的性质。 

 

产品优势 



 

 以这款车载涉水救援产品打入市

场，后期将研发多种救援产品，及该款产品的周边配件

完善，形成 完整的车载涉水救援系统。 

 

公司将研发其他场景下的救援产品

的研 发，申请专利后，授权企业生产，增补社会救援产

品。 

 

一条完整的智慧型救援产品研发、授权

、生产、推广的生态产业链形成。 

 

其他场景救援产品
智慧救援系统 

 

 

项目规划 

 

车载涉水救援系统 

智慧救援系统 



 

 完整智慧救援系统生态链 
 

以车载座椅涉水救援产品这一款极具市场前景的单品打入市场，做到社会性公益普及，同时完成项目的可观盈利。后期将

不断优化产品、研发新品，适用于各种救援场景，完善产品链条，公司将打造一个完整的智慧救援系统生态链。 

 

· 2021-2022   ·     创业初期阶段      · 2023-2025   ·   ·发展壮大阶段 ·    ·  2026---   ·     ·稳步布局阶段 
· 

 

公司成立，完善车

载 涉水救援产品专

利及 授权业务，布

局全球专利版图。 

 

建立国际标准，打

造完整智慧救援系 

统生态链。 

 

研发新品，完善其他 

涉水救援救援产业系

统产品。 

 

发展计划 



 

  

 

市场规模 产品背景 



 

应急救援市场规模 
 

 

  应急救援产业站上万亿元市场风口 
    作为新兴产业，应急产业在国内正蓬勃发展。预计在未来数年，应急产业仍将高速增长，国内市场将迎来

应急产业的快速成长期，应急产业有望经历三轮比较大的发展机遇。 

2020年我国应急救援市场规模超过3300亿元，预计2025年中国应急市场规模将达6245.47亿元，保持稳健

增长态势。另据国家相关部委预测，应急产业市场年容量约5000亿元，如果包括所带动的相关产业链，市场年

容量约10000亿元。 



 

应急救援设备市场增长迅速 
 
 

    在未来五年中，搜索和救援设备市场的收入将以4.2%的复合年增长率增长，2018年，全球应急救灾市场

规模为17590.9亿元，2020年我国应急救援市场规模超过3300亿元，预计2025年中国应急市场规模将达6245.47亿元。随

着车辆的广泛应用，新型车载救援产品的上市，我们的产品一旦推广成功，市场占有率有望占据半壁江山。 

 

救援设备市场发展 



 

涉水救援设备市场背景 
     极端天气渐多，无意式溺水人员也多，对家庭伤害大，市场需求大，产品缺，车辆作为救援载体应用

范围够广。 

 全球每年的各类车产量为8000多万辆，每辆车配套1-50个此救援产品， 目前市场已有各类车辆约8亿台。

每年全球涉水死亡人员30万以上，中国每年实际溺水死亡 人员为10万左右。目前全球很多车企在出厂时没有

配套该产品，  （没有配套的原因是车体内空间有限，而且涉水救援配套产品价格昂贵）这些情况都表示，我

们的车载涉水救援设备市场具有非常大的需求。 



 

  

 

项目运营 推广发展 



 

大众产品线 
 

 

 
 

 

高端产品线 
 

 
 

 

优质产品线 

 

 

产品规划 



 

开展公益知识普及活动，宣传

应急 救援知识，推广产品， 同

时为产品的销售储备客户 基数

。 

 

品牌商标的网上悬赏，拍摄车载

涉水救援小视频，全平 台推送

，普及应急救援知识，推 广产

品的独特性和便利性。 

 

 
 

与全球车企 、救援机构 、政府 

应急救援部分 、社会公益救援组

织等专业机构合作， 推广项 目

产品 。 

 

 
 

 

 

市场推广 



 

  

 

融资计划 未来规划 



 

 

 

战略布局 

 

 

 

1.  通过授权的方式吸引投资者入股

，  共同把 市场份额做大。 

 

2.  实行品牌加盟，一方面扩大市场

占有率， 另一方面提高推动品牌

知名度。  

 

 
 

 

寻找合适的融资团队互相协作， 实现双

赢或 多赢，通过产品的专利授权， 获得

收益， 前期产品的授权生产为主要收入

来源。 

 

  
 

1.  推与关联企业、利益有关方达成战
略同盟。 

 

2.   树立自己的品牌，  做大企业的无形

资产， 用品牌效应推动效益增长。 

 



 

项目总投资 

 
 

融资方式 
 

 
 

资金使用情况： 

1、团队组建资金50万，占比7%； 

2、国际专利布局资金50万、占比7%； 

3、流动资金230万，用于项目常规资金
需求，占比34%； 

4、产品推广费用150万，占比22%； 

5、设备购置、原材料购买100万，占15%； 

6、产品研发100万，占15%； 

 

资金使用方案 
 

融资方案 

 

 

 

未来规划 

 

单位：万元 

原材料购买、设备

购置, 100万, 15% 

国际专利布局, 50

万, 7% 

产品研发, 100万, 

15% 

流动资金, 230万, 

34% 

产品推广, 150万, 

22% 

团队建设, 50万, 

7% 

原材料购买、设备购置 国际专利布局 产品研发 流动资金 产品推广 团队建设 



 

 扩融规划 
 

 

 

 

 占股10%融资680万。用于公司扩建，产品研发，主要面向天使投资、或汽配行

业的团队及企业 

 

占股18%股权市场份额，项目在推广团队，汽车行业中寻找合作伙伴 
 

 

 

 



 

投资者以理想价格出让股权，获得现金回报，从而退出。股权转让时，按照转让

时双方约定的股权结构，根据转让时项目的价值评估金额，进行相应的股权转让

，但股权拟受让者须征得投资者一致同意后方可完成股权的受让，并获得对应的

权益与义务。  

 

项目发展比较成熟时，投资者可以理想价格退出。按照其占有的股份比例，根据

项目当时的估值获得相应的投资增值回报。 

 

公司在获得稳定现金流后，通过协商等方式由公司回购，投资者通过合理的价格

退出。公司回购的操作流程与股权转让情形相似，只是公司享有优先回购权 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

未来规划 
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