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公司简介

武汉星光互娱是一家年轻及具有创造力的传媒公司。与多家就影响力的传媒公司和媒体平台达成战略合作关系，其中具有代表性的有北京电影学院简称北影，

CCTV6旗下华诚传媒子公司中映华夏，以及字节跳动。有望在最短时间内，成为新媒体行 业内最具有影响力的公司之一。

星光互娱是一家集团性公司，分布在北

京，上海，成 都，山东，南京等全国各

地，武汉星光互娱于2019年12月创 立。

武汉总部于2020年5月正式更名为武汉

星光互娱文化传媒 有限公司，成都分部

于2020年5月份正式成立，提名为四川

星 梦飞扬文化传媒有限公司。

核心价值：上星光而倒影 ，下龙鳞而隐波。



公司简介

业务部

星光
互娱

摄影部

文案策划部 演员部

运营部

 直营部
Business department

Photography Department Operat ion Department

Copywrit ing and planning Actor Depatment

direct-sale store



公司部门

影视级摄影，拥有众多行业短视频

摄影经验，能够应对多种行业需求

摄制部

运营过总多行业自媒体账号，

其中效果以及服务的投诉几乎为零

运营部

各类主播与海量演员，能个满足大部分行

业需求

主播/演员

量脑洞与创新，天马行空的想象。

让人眼前总会一亮

文案与策划

能够及时与客户沟通，及时解决问题

做最真实的反应与回馈

客户与售后



项目内容
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整体项目概述

项目概况

抖音本地生活服务日益推进，所蕴含的巨大流量为企业与个人带来新的际

遇，通过抖音团购作为切入点，整合资源，开拓短视频全案设置以及直播

全案代运营的市场，后期对接心动外卖，进行流量变现

整合资源 开拓市场 流量变现



抖音团购

团购
抖音上线“团购”功能，面向已经完成抖音企业号认

证的商家，具体流程上，商家点击企业服务中心-团

购活动-团购活动管理，即可上架团购商品。能够帮

助商户企业打破在增吸粉过程中无法直接将流量变现

的闭环。

用户端
对于用户来说，通过智抖音算法能推荐，让用户实现 

边看 边买 边“种草”

商户端

对于商家来说，仅花很少的成本便可实现 品宣 营销 

变现 三大功能相结合
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短视频全案摄制

市场需求

短视频竞争进入白热化阶段，内容制作者也偏向PGC

化专业运作。短视频即短片视频，是一种互联网内容

传播方式，一般是在互联网新媒体上传播的时长在5

分钟以内的视频传播内容。

内容呈现
相比传统的图文，短视频不仅同样具有轻量化的特点，

而且信息量大、表现力强、直观性好。天生比图文更

适合展示吃喝玩乐等内容。

市场前景

截至2020年12月，我国网络视频用户规模达9.27亿，

较2020年3月增长7633万，占网民整体的93.7%。其中

短视频用户规模为8.73亿，较2020年3月增长1.00亿，

占网民整体的88.3%。随着抖音的影响力越来越大，

已经深度进入到各个行业，相对应的短视频拍摄的需

求也随之增大。
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直播全案代运营

电商带货
抖音电商总裁官宣目标2023年抖音电商带货平台总交

易额要超过9.5万亿，2020年平台总交易额5000亿，

三年19倍的增长，大品牌大企业出一份力，但更多的

也是要发动千千万万家小商家的力量

市场分析
随之直播行业的普及和利润的威力，整个市场需求相

对非常大，各大平台有参与直播这场战争中，同时，

直播各大平台的规范和管控，带来直播界的正规化和

流程化。对于商家和厂家来说，他们的需求会更大

市场需求

随着行业的发展，大到知名上市公司，小到小商家商

铺，都想在直播上面分一杯羹，但是由于直播行业的

新颖性，很多公司商铺做不到一场专业直播，随之直

播全案代运营孕育而生。
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心动外卖（暂未上线）

外卖
抖音于近期成立了一个针对外卖业务的团队，并于近

期在抖音App内开展了测试。目前，抖音的外卖业务

名为“心动外卖”，其Slogan为“心动外卖，吃你所爱”。

“心动外卖”大概率会邀请抖音内的餐饮商家入驻，由

商家自主提供配送服务，也不排除成为一个聚合模式

的外卖平台，和饿了么或美团进行外卖业务导流合作

商家：更为有效的推广

 声音 文字 视频 三方面对用户进行密集性诱惑

骑手：更为优质的选择
新的送餐体系，可能会以溢出市场价的方式来招聘
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整体操作流程

③客服部门收集资
料，并转交给运营

部门

①合作商开发市场，
与商户谈合作并与

我们对接

④运营部门开通团
购→摄影部门线下
进店摄制短视频→
运营部门推流、运

营/直播

②与商家达成合作，
商家提供上团购

（直播）所需资料，
提供产品



服务内容

优化对接

专属客服一对一进行对接

更新方案

不定期更新项目管理模式，项目

实施优化方案

模式复制

将我们的一整套商业模式以及市

场团队架构复制给您

团队提供（技术支持）

提供摄影团队，运营团队，演员

团队，客服团队



抖音团购

团购运营

根据抖音大环境结合团购数据实

时提出方案对团购整体进行人为

干预，包括：1.视频展现形式 2.

商家人设的打造 3.标签与垂直度

的打造 4.IP打造 5.结合数据分

析提出并实施视频整体改进方案

团购视频推流

在日益严肃的互联网环境下，优

质的内容仅仅依靠自然流量已经

无法获得更多的推送权重，必要

时会对团购视频进行分析，并制

定视频流量推送方案，进行精准

流量推送，保证每一条视频都会

在3-5公里范围内曝光量至少达到

3-8W

团购的开通
免费帮助商家开通团购，门槛：

需商家开通抖音企业号600/年 通

过我们开通的优势：更快 更专业 

避免因不必要的操作失误导致开

通失败导致时间的浪费

商家号的打造

免费为商家提供:1.商家服务产品

橱窗的打造,让消费者可以直观的

看到商家的特色产品 2.商家POI

地址定位 3.店铺活动打造,可第

一时间为商家添加店铺活动 4.线

下门店分店核销 实现一号多店



短视频全案摄制

拍摄

专业人员上门拍摄，高效率地产

出优质的视频画面内容

剪辑

视频的制作离不开专业与高效的

剪辑，再加上特效配音等

文案的撰写

结合抖音爆火流量文案为商家创

新并定制文案，以及视频的展现

形式，内容选题等

脚本的撰写

根据文案撰写拍摄脚本，包括摄

影机机位，展现内容，以及灯光

摄影设备等



直播全案代运营

直播整体方案

前期直播间加热，直播间引流，

主播的话术培训，直播定岗定责，

直播运营，设备的提供等等

二次回购方案

根据不同的产品定制不同的二次

回购方案，帮助商家在直播之外

还能获得大批量的客户

直播间搭建

专场直播，围绕产品定制直播间，

包括直播间背景，直播间的定制

与打造，产品的展现位置等

演员

海量专业演员可以满足各行各业

以及各种体量的客户，从素人主

播到流量主播腰部主播头部主播

皆可选择



心动外卖（暂未上线）

前景

外卖为刚需，2020年交易用户5.1

亿的美团是中国市值排名第三的

互联网公司，而抖音的日活跃用

户在两年前就已经突破7亿，流量

更大，推送更精准

方针

“一枝独秀不是春，百花齐放春

满园”心动外卖的出现，符合国

家战略方针，美团在21年强迫商

家二选一的时候就被国家罚款34

亿，心动外卖的出现无疑是为市

场注入了新鲜血液

外卖

数据显示2020年，外卖市场规模

增长到6646.2 亿元，同比增长达

15%。美团在2020年同比增长高达 

17.7%，营收达到1148亿元，从 

2021年Q1的数据来看，美团市场

占比高达67%。

市场

一个万亿级市场，还有继续增长

的空间。从当前外卖消费者体验

来看，没有明显的短板，而字节

的优势就是手里有大把流量，而

当前抖音正在将每个城市的商家

信息进行整合，也就是抖音团购



盈利点

1

2 3

4

直播全案代运营

整体策划费用为12000-18000，合

作商与公司的分成比例为6:4，直

播利润抽成，市面大多在20-30个

点之间，公司需要5个点

心动外卖（暂未上线）

盈利与团购相似，可能会存在类

似于余额宝拉新返佣的盈利

抖音团购
蓝V的开通：每开通一家蓝V便可

获得260元的返现，团购营业额的

提成的分成：市场一般为10-12点，

公司需1个点的抽成，也就是如果

您一个月谈了500家店，一家店一

个月的团购营业额为2W，抽成为

11个点，那么您这一个月的收益

就是100W

短视频全案摄制
全国统一收费300元/条，演员上

门500元/次起，不带演员市面价

格大多在800-2000，带演员价格

在1500-3000，那么一条视频最低

收益是500，一家店一个月至少要

三到四条以维持账号权重



合作流程

了解项目 实地考察 签约培训落地



项目落地

培 训
专业讲师培训，模式复制，话术培训，

业务知识培训

实 施
合作商落地实施，优化对接流程，优

化开发流程

扩 充
合作商积累足够的经验便可扩大团队，

快速扩充市场

支 持
全程技术指导，如有需要，可派专员

现场指导



项目推进

前期规划

打通当地市场，并探索开发模式

10%

中期规划

大量整合商家资源，并对商家进

行分类，对有直播需求的商家进

行直播

42%

后期规划

待心动外卖上线，由团购对接到

心动外卖，实现闭环

89%



项目市场分析
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市场分析

2021年3月
抖音推出抖音团购，即抖音本地

生活服务，内测，市场接受度低，

竞争小

2021年10月
市场接受度上升，经过市场淘汰

后，市场竞争下降

2021年7月
抖音团购正式上线抖音，市场竞

争大，由于疫情原因，市场接受

度低

至今
市场竞争适中，市场接受度高，

正处红利期



大环境分析

新媒体发展趋势

2020年以来，以抖音、快手、B站等

为代表的短视频平台进入流量深耕阶

段，电商收入每年以十位数的速度增

长，各种商业模式加速进场

抖音大环境

今年在抖音的大力支持下，抖音团购

做得不错。可以说，它补充了你可以

看到和购买的线下Tik Tok场景。此

外，抖音团购是字节跳动的重点发展

项目。在流量和曝光度上，抖音也给

予了更高的权重，拥有更广的用户覆

盖面。

市场规模

根据艾瑞咨询最新数据统计显示，由

于本地生活服务市场众多现象级产品

出现，并开始投入大规模补贴，让整

个市场不断拓展成熟。2017年，本地

生活服务行业整体市场达到11457.4

亿元，同比增速高达49.6%，预计在

2022年将达到29373.2亿元的规模。

前景分析

虽然本地生活服务类市场已经实现了

高速增长，但互联网平台的技术限制，

规模破万亿的市场，生活服务的渗透

率也仅仅12.7%。可以想象，一旦突

破技术限制实现100%的点对点渗透，

那么整个市场的规模潜力将不可限量。



合作保障&合
作案例
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合作保障

收益保障

团购收益点位保障，短视频底价保障，

直播底价保障                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                       

落地保障

专业培训，全程技术支持，确保项目

可以落地并顺利推进

资金保障

佣金先到合作商账户，再由合作商向

公司返佣

共担风险

合作商与公司收益捆绑，确保合作商

有收益公司才有收益，一荣俱荣，一

损俱损



抖音团购案例



直播全案代运营案例



合伙人

• 抖音团购与千万家商家分佣

• 短视频全案摄制，团购视频推流，
商家号专业打造装修

• 项目培训和项目落地



合伙人

• 抖音团购与千万家商家分佣

• 短视频全案摄制，团购视频
推流，商家号专业打造装修

• 直播全案代运营



合伙人

联合发起人

• 抖音团购与千万家商家分佣

• 短视频全案摄制，团购
视频推流，商家号专业
打造装修

• 直播全案代运营

• 心动外卖



汇报完毕
感谢您的观看
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