
缘分小屋
打造线下附近真实婚恋第一品牌

新婚恋/新思路/新未来

千城万店——无处不在的相亲角



2003年到2023年属于土运年，房地产、建
筑工程、医生、风水师等行业很吃香。

2024年-2043年二十年为离火大运年，新
能源、JUN事、传统文化、眼睛保健、婚
姻、情感咨询等等将迎来爆发。

离火大运年





婚恋行业前景

①婚介在整个中国还是一个比较空白的市场，尤其在三四线城市根本就没有一家正规的婚介公司， 收

费不统一服务不规范。

②2.8亿单身,95后大量崛起,离异人士众多。

根据民政部数据统计，2022年全国结婚登记数据为683.3万对，较2021年全年数量763.6万对下降

10.5%；离婚登记210.0万对，比上年下降1.8%。这是继2020年跌破900万对大关，2021年跌破800万

大关后，结婚登记数据再次跌破700万对大关。

③婚介行业没有年龄限制。

④未来创业，要选择轻资产行业，重资产行业成本太高，风险太大，固定成本太高。

⑤竞争小，利润高，不用进货囤货。

官方数据显示：中国单身人口已经达到2.8亿，高离婚率的不断攀升及年轻的单身群体数量庞大

，2016年中国爱情服务行业市场规模约1.2万亿元，2021年增长至1.8万亿元，2026年将增长至2.1

万亿元。行业潜力无限，巨大蓝海市场等待挑战。

《办法》共33条
对生育调节、生育奖励扶助,生育

服务等作出规范。
提倡军队人员

适龄婚育、优生优育，
对夫妻可以生育3个子女

新增育儿假、
独生子女父母护理假等假期

完善保育教育
托幼服务

等配套措施;
健全咨询指导

保健服务技术服务等举措。 2019年中国互联网婚恋交友年营收达190.3亿元人民币
2023年中国在线婚恋市场规模已达到300亿



品牌使命
给爱一个理想幸福的家…

我 们 热 爱 生 活 ，我 们 分 享 爱 ，传 播 爱 ，成 就 一 个 个 幸 福 家 庭 ，我 们 很 快 乐！

品牌释义：幸福生活的前提是有一个幸福的家庭。幸福的家庭是从一段幸福的婚姻开始。。。



    “幸福生活▪缘分小屋”是幸福小站（广州）信息技术有限公司历时2年研发的国内首创的

线下附近真实婚恋的平台。

      不积跬步无以至千里，幸福小站（广州）信息技术有限公司将深耕婚恋市场，一步一个脚印，

为中国单身人群牵起红线，致力于打造千万个幸福家庭。

      “幸福生活缘分小屋”打造千城万店，星火燎原的全新婚恋平台，在每个城市为婚恋实体搭

建本地站点，打通数据共享。平台从兴趣交友，活动 ，情感 ，一对一服务构建生态 ，满足单身人

士从交友到匹配到一对一服务等不同婚恋需求，为门店建立体系化服务。

      幸福生活缘分小屋秉承“成就天下姻缘”的宗旨创建属于老百姓自己的婚恋平台，同时

为婚恋爱好者提供创业共享平台，小投资、大收入、大福报。

      幸福小站（广州）信息技术有限公司是“中国社会工作者联合会婚庆婚恋服务业委员会

常务委员单位”。

公司介绍



项目来源
真实场景：广州天河公园为孩子婚事操碎心的家长



社交痛点

马斯洛需求层次理论

● 人们的碎片时间都被新兴的短视频、游戏等等占用，人与人之间疏离

感加剧。宅男宅女越来越多，没有真实的异性社交圈子，造就了数以亿

计的单身男女，年轻人内心是希望渴求社交获得感、幸福感和安全感

的。

● 现在生活节奏快，工作加班到深夜也是常态，难得有假期，也没有时

间去结识新的朋友，更不要说异性圈子了。同栋楼办公、同栋公寓楼同

住几年都不认识几个人。有人性格内向，不会社交，但是又很想拥有朋

友或者伴侣，奈何没有渠道。

● 现在90%以上的绝大多数单身人群不会线上交友，只有少部分人通过

线上结识新的朋友，这些人群中交到的新的朋友，都基本上是要么距离

太远（异地恋成功率只有5%不到），要么是机器人，要么不停的充值升

级会员才能得到更多服务，要么是信息虚假的，对面和你聊天的是男是

女都不敢肯定，甚至遭遇各种虚假的婚托等更是屡见不鲜。



婚恋公司现状

由于婚恋公司的流量基本来源于线上，随着线上流量成本的

增加。导致婚恋公司的流量成本暴增，以及各大线上平台的

封杀，导致客单价居高不下用户难以成交，所以才会出现婚

托虚假等现象并难以解决。

现在中国在大街上基本看不到婚介公司，单身人群想脱单传

统上就只有去找那些线上的婚介、社交平台。线上的婚介、

社交平台虚假、婚托现象的报道又层出不穷，又导致单身人

群的不信任。致使单身人群找不到一个可以信赖的婚介平

台。

   



难点

获客推广难

婚恋经营相对属于隐私行业 ， 目标客户没有特定的聚集场景。    
以实体店 ， 电话等作为特有载体 ， 目标客户的连接阻碍过大。

客户留存难

相对新开婚恋实体 ，在没有一定的服务资源 ， 以及相应老师的    

专业能力 ，往往今天进来的客户 ，过几天客户就失联。 门店往    

往重复日复一 日的获客 ，客户流失窘境。

客户收单难

收单的依托是需要门店老师具有优秀的谈单能力 ， 同时门店具    

有一定的服务资源。 而现在的年轻客户群体 ，对消费相对理性， 

对前期的体验更加在意。

客户服务难

相对以前的服务客群 ，现在的客户群体普遍对异性要求高 ，对 

婚恋的需求更加多元化。 女性客户要求过高 ，男性客户要求不 

明确 ，成了服务最大的问题。

收入突破难

婚恋实体 ，大多数的收费项目是来自于会员费 ，往往拥有数千 

资源的门店 ，转化率基本固定在10%左右。 当客资进入恒定 

后 ， 门店的收入基本上也就固定了。

品牌树立难

相较其它行业 ，婚恋行业具有一定隐私性 ， 同时婚恋实体作为 

有偿服务机构 ，在择偶的需求中 ，往往被客户群体列为最后的 

选择 ， 门店的宣传资金有限 ，人员有限 ，很难在区域内有更好 

的传播方式。

婚恋实体 ，六大经营中的痛点

婚恋实体是解决青年婚恋问题重要的一环



我们怎么做

我们首创一款可以24小时不间断获客

的线下附近真实婚恋的自助获客设

备，来实现低流量获客，随处可见的

自助获客的相亲角模式，让附近的人

增加信任感，提高一对一VIP服务的成

单率。提高品牌曝光率。打造千城万

店！差异化打造一个全新的婚介品

牌！

投放场景：商场、电影院、咖啡馆、奶茶店、餐

馆、写字楼、公寓楼下、工业园区、城中村、轰

趴馆、文创旅等等。



解决了婚恋行业进入难问题

随着85 ， 90后成为新的主婚群体 ，用户对婚恋产品可选择面不断增加 ，婚恋

实体在行业中处于末端的地位。 幸福生活缘分小屋以实体为载体 ， 以兴趣交友为

入口，线上线下活动为吸引点 ，在体验的过程中大大降低了用户的排斥心理。

解决了婚恋经营单一问题

多数婚恋实体是以一对一介绍为主要服务项目 ，新的主婚群体对婚恋多样化

的要求越来越高。 幸福生活从兴趣单身社交、 线下活动社交、牵线匹配、 一对一服

务，到情感服务多方位解决单身需求。 同时提高用户综合付费率。

解决了婚恋推广难问题

由于婚恋公司的流量基本来源于线上，随着线上流量成本的增加。导致婚恋公司的流量成

本暴增，以及各大线上平台的封杀，引流难成了最大问题。

幸福生活平台推出全民商家体系 ，通过帮助商家搭建福利活动 ，借助全民商家进

行用户裂变。 平台可设立返利型交友活动 ，返利型商家活动，提高全民商家推广

积极性 ， 为门店获取更多客资。

解决婚恋经营付费难问题

婚恋销售过程中 ，用户最大的问题是付费后的成功率 ，而问题的本质是用户

对婚恋实体会员数据的不确定因素。幸福生活作为附近真实交友平台，用户通过平 

台的展示和活动的参与 ，对门店的综合实力有了更好的认识。 同时平台客服 

的介入 ，也让门店和用户之间的信任度加强。 多样化的服务产品 ，提高用户 

对门店服务产品的重视度。 在以往的付费模型中 ，大多数婚恋实体的付费比 

例仅为数据中的5%-20% ，剩余的用户缺乏更多的消费场景。 幸福生活从兴

趣社交付费 ，线下活动付费、 牵线服务付费 ，情感咨询付费等 为门店深耕剩

余的客户提供了产品保证。

解决婚恋服务难的问题

幸福生活城市站点 ，在会员社交数据共享的同时 ，后台CRM系统跨店匹配功

能为门店之间的数据共享提供接口。 

解析幸福生活是如何为婚恋实体实现产业升级的？

幸福生活缘分小屋模式-城市婚恋站群



总结：幸福生活缘分小屋是由各本地化自助获客设备汇

聚成的单身大数据中心。在单身交友模块实现全国数据

共享。各站点管理自有数据的同时，可以在CRM实现跨站

匹配。

同时幸福生活开设情感学院等增值服务，为各站点提供

运作的同时，为站点带来更多营收。

引流工具

商家联盟

管理工具

CRM系统

城市A站

城市B站

城市C站

城市D站

城市N站

单身兴趣社交 单身活动 牵线匹配

用户体验

自助获客设备

一张图看懂幸福生活缘分小屋







12天获取需精准脱单客户36人
进群135人（无人值守）



管理系统



幸福生活缘分小屋 其它社交平台
获客成本低（在获客的同时还能赚钱） 获客成本高（线上流量费高涨）

唤醒成本低（无需投入广告，随时随地唤醒新老客户） 唤醒成本高（不停通过线上投流量唤醒）

多重收益（存储收益、活动收益、线上会员转化收益、红娘牵线一对一
服务收益、广告收益、情感咨询收益等等）

收益单调（会员、红娘、聊天）

真实实名附近人群交友、交友信任度高、无套路、异地恋比例极低、同
一地区工作生活、共同话题多、见面多、脱单成功率极高

社交平台的通病：虚假、费用高、套路多、异地恋
比例高、不同地区工作生活、共同话题少、见面少、
脱单成功率极低

目标人群用户庞大：2.5亿单身人群中、95%以上都属于中低收入人群，
他们不会花费高昂的费用去社交平台相亲交友，我们就是为这些中低收
入单身人群提供真实、低价、成功率高的一种全新社交平台。

目标人群用户有限：2.5亿单身人群中、高收入人不
到0.5%。

生态平台思维（以附近共享自助获客设备为流量入口-导流到小程序-再
导流到线下活动-红娘服务-社区服务-综合性大平台）

平台局限性高（单一交友相亲平台）

项目优势



公司资质 “中国社会工作者联合会婚庆婚恋服务业委员会常务委员单位”




