
携自主研发的
定制热泵烘干柜单品
以无晾晒家居潮流领导者角色入局
打造国内最优高端家居建材供应链平台

汇报人：冷运琪

高端全案设计的金牌助手



家用烘干行业背景



烘干机市场规模

n 2019年中国民用洗烘品类市场规模超590亿元，年增速近10%；近三年，中国烘干机行业市场规模持续上升，各季度同比增速均在25%以上，市场走势呈周

期性变化，受到线上线下市场营销节奏共同作用，每年第四季度迎来爆发增长。



后疫情时代烘干机需求增长显著

n 疫情后健康观念日趋受到重视，烘干机在2020年6月增速达到280%；随着健康“宅经济”时代来临，年轻群体对大家电需求持续高速增长，成为大家电行业

增长的重要突破点。



消费者洞察

n 女性消费者市场份额超55%，连续3年稳步提升，且展示出更高的品类偏好度；85后及90后消费者是烘干机的主要消费者，品类偏好度高于其他人群；95后

年增幅超300%，潜力巨大。



项目概况



创始人简介

A b o u t  m e

I N T R O D U C T I O N

冷运琪
基本信息：

n 出生年月：1985.11 籍贯：江西武宁县 现居：南宁

从业经历：

n 曾任星艺装饰东莞公司设计总监

n 名匠装饰钦州公司总经理

n 广西智多多智能总经理

核心优势：

n 19年家居行业从业经验，对中高端家装消费用户需求深度了解

n 全国17万家装从业同县老乡，渠道资源丰富



烘干柜产品研发背景

立项，启动研发工作。

2021.8

完成第一代烘干机设备

样机研发。

2022.5

经过半年反复测试后，

微改的第二代产品推向

市场。

2022年底

南宁快环建材市场精品

馆内的店中专柜网点于

完成上样，已收客

户订单2单。

2023.2.1

南宁星艺＆欧派大家居

展厅的店中专柜完成上

样，并完成其5家装修

门店的80多位家装设

计师的产品培训。

2023.3.20



烘干柜产品展示

n 烘家宝（品牌暂定名，“烘嘉宝”品牌申请中）定制热泵烘干柜是由项目创始人基于对传统烘

干市场痛点的深刻洞察而自主研发的烘干产品。

产品简介

n 除湿烘干（工作温度不超过58℃，安全放心）、杀菌除螨、香薰去味、日常收纳

主要功能

n 产品主要由“柜体+热泵烘干机”两部分构成，其中热泵烘干机设备为标准化产品（1.5匹），

可量产；柜体可定制，根据客户需求设计尺寸和颜色，与装修风格完美契合。可满足大空间、

多品类的烘干需求

产品构成

n 零售价格19800元/套（可上下浮动15%），成本价6000元左右

产品定价



烘干柜产品应用场景

星级酒店 社区家庭

精装修楼盘 医院/康养机构等



烘干柜产品竞争分析

中端型：容量小、主要用于衣服烘干 简易型：功能单一，外观低档不美观高端型：进口品牌，规格固定，无法定制

烘家宝竞争优势：可定制，容量大，满足多种物品烘干需求（如服装、被子、鞋服、帽子等），嵌入式安装，不单独占用空间，更美观。 



烘干柜产品市场优势

01

资源优势

创始人家装设计师出身，20年

的从业经验、全国近1万家

（星艺装饰、华浔品味装饰、

名匠装饰、华宁装饰、南国鼎

峰装饰等）中高端装企都是同

县老乡人脉资源。

02

门槛优势

交付给用户的烘干柜产品需定

制行业、烘干行业的多环节夸

行业合作方能完成成品交付，

新进入者存在较高的进入门槛，

为公司快速发展提供窗口期。

03

创新优势

本项目定制烘干柜为创始人自

主研发并掌握核心技术，创新

水平高。同时，该产品综合竞

争优势突出，相较于目前烘干

设备领域具备多方面领先优势，

解决当前竞品痛点，为产品顺

利切入现有市场奠定可行性。



烘干柜产品运营规划



市场策略

01

02

03



终端渠道搭建

烘家宝
阳台柜专卖店

烘家宝定制热泵烘干柜

定制家具/装企
线下门店

线上平台旗舰店
行业达人推广
带动产品销售

集采项目

地产的精装房

民宿/酒店客房

康养中心



产品信息的传播路径

烘家宝
定制烘干柜

终端
零售商

室内
设计师

终端
消费用户

助力其设计作品实现100%无晾晒

同时产品能与其作品风格完美融合

其建立设计师渠道的敲门砖

同技爆款单品，占地小，坪效高

无晾晒新产品新概念助门店引流

线上自媒体/达人
线下沙龙/装企内训

线上线下



装企设计师内训现场

2023年4月11号给星艺南宁公司80多位设计做产品宣讲，为产品切入家具定制市场埋下种子！



五年战略规划

前期
筹备

业绩
倍增

启动天使轮融资计划，建南宁烘干

机设备的装配厂，奠定供应链后盾。

充分调动现有资源，争取2023年底

完成广西省内各地县前三名橱衣柜

定制门店的专柜上样，累计超 100

家。超1000名家装设计师的产品培

训。并完成线上销售渠道和品牌营

销矩阵的搭建。

平台
化

通过2023年下半年的筹备工作，

2024年起，市场订单逐步爆发，争

取年内产品销量达1500台，品牌影

响力初步形成。同时，启动知名家

居品牌合作计划，为其提供白标产

品，利用合作方的品牌优势和下游

经销网络，实现产品销量的爆发式

增长。

经过3年的市场培育，烘家宝成为国

内烘干设备细分领域知名品牌及精

细化住宅理念的引导品牌，并沉淀

大量的产业链上下游资源。将整合

线下定制店资源，打造全案助手的

角色，搭建一站式高端建材供应链

平台，走平台化发展路线，争取平

台建立两年后平台B端商家数量达1

万家以上，C注册用户达100万以上，

成为高端大家居供应链平台龙头企

业。



品牌营销

公司自产以住宅精细化设计为题材的漫画内容体现，通过自媒体投放。其次向各大媒体平台进行广告投放，短时间在国

内外形成较强的品牌影响力。将烘家宝打造成家居无晾晒潮流领导品牌和市场爆款单品，促进线上线下全渠道销售。

全媒介品牌推介
楼宇电梯广告投放

电视媒体广告

CBD周边广告

行业展销会

网络平台
（抖音、百度、微信朋友圈等各

大平台广告投放）



高端家居建材供应平台+全案助手落地网

充分利用17万装企人

的老乡资源及运作

（以住宅精细化设计

为主题）设计师联盟

平台，整合线下定制

门店为落地商，打造

一站式高端建材供应

链平台。

全案助手
选型选色  量尺深化  拆单安装 售后维保

高端主辅材+品类齐全



财务计划



融资计划

10%
INVESTMENT

RETURN
资金主要用途：

n 热泵烘干设备装配厂建设

n 线下销售渠道搭建（合作家居定制店铺货、设计师培训支出、省级分销商拓展）

n 线上品牌建设（京东、天猫、小红书等直营店及自媒体矩阵运营）

融资300万元 出让10%股份

项目资金到位后将与投资方在南宁共同注册成立，出让天使投资机构10%的股权。
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退出方式

转
让

IP
O

并
购

回
购

l 公司在后续经营过程中将根据

实际经营状况发起新一轮融资

计划，本轮投资机构可在后续

融资中以股权转让形式溢价退

出。

l 后续过程中若出现融资不顺，

为实现项目的跨越式发展，公

司考虑被同行业上市公司并

购，投资人溢价退出。

l 若企业经营能按预期战略规划

目标发展，公司将择机在科创

板或香港证券交易所上市，投

资人在二级市场变现退出。

l 合作期5-8年，若到期不能以

上述方式退出，则由公司控股

管理层对直投机构以退出时间

节点公司实际估值回购其持有

的股份。



汇 报 完 毕    期 待 合 作 ！
项目联系人：冷运琪

联系方式：18970055867

端全案设计的金牌助手


