
5G粉丝计划
一．背景

众所周知，5G时代已经来临！工信部部长苗圩表示：“5G支撑

应用场景由移动互联网向移动物联网拓展。与此同时，5G将加速许

多行业和社会生活数字化转型。”

4G改变生活，5G改变社会。

有一句话说的好，站在风口上，猪都能飞起来！面对几万亿的

手机更换红利，5G合伙人可谓是千年一遇的财富风口了。自古以来

的成功经验都在陈述，想赚大钱，必须做趋势性的行业，选对方向，

在风口上懂得顺势而为将是你最明智的选择。5G时代，开展线上运

营，发展 5G合伙人计划，站在风口上赚钱是大势所趋。

二．项目策划

（1）为什么做？

5G粉丝计划，是看中了当下 5G时代发展的新趋势必定会带来

重大红利而制定的。主要是为了借助跟中国联通的渠道，利用客户

的消费心理和消费习惯，把客户的话费充值习惯变成本公司公众号

充值，进而转变成本公司的精准客户，成为公众号的忠实粉丝。

（2）怎么做？

主要是拓展市场，招募区域合伙人（一级），城市合伙人（二级），

还有推广人，让更多客户了解这个项目。



（3）目标

预期在半年后（2023年国庆节前后），客源稳定发展。转而发

展公众号粉丝。

三．经营环境与客户分析

1.行业分析

5G是新一代移动通信技术发展的主要方向，是未来新一代信息

基础设施的重要组成部分。5G与 4G相比，具有“超高速率、超低时

延、超大连接”的技术特点，进一步提升了用户的网络体验。

世界正向移动化转型，我们每年都在消耗更多数据，尤其是视

频、音乐自媒体的日益普及并增加，导致现在的频段越来越拥挤，

经常会服务中断，特别是当同一地区的许多人试图同时访问在线移

动服务时，情况会更加严重。

而早在 2018年末，国内三大运营商 5G频率分配就最终尘埃落

定。中国电信、中国联通各获 3.5GHz(吉赫)频段 100M(兆)频率;中

国移动获 2.6GHz、4.9GHz频段共计 260M频率。按所获频率许可，

三大运营商在全国范围内开展了 5G试验。直至如今，5G已经深入

群众生活，三大运营商的网络推广都以 5G为主了。

最近几年，各大互联网 OTT风光无量，运营商只能充当“管道”

这样的背景角色。而 5G来临后，对运营商来说是一个非常好的机会，

大家都在试图以平台及应用的方式，增强品牌效应，提升用户“黏性”。

所以用户会发现，运营商在流量费上的门槛越来越低，往往都是十



几元，几十元，都在用价格吸引用户消费。5G的发展，将推动技术

升级，进而催生出新的应用，甚至新的商业模式，未来可期。

2.目标客户

2.1合伙人

江苏省内，或者江苏省内有资源的公司或者团队。

2.2 推广人

全国男女老少，可兼职，可全职。

四．经营策略

1.成员及负责范围

1.1合伙人

注：

① 一级可招募二级，需收取平台建设费上交公司。

② 不满一年退伙，平台建设费不退，保证金退 80%。

③ 合约期限满 1年，保证金全额退。



④ 续约，不再收平台建设费，收取 1500元/年平台使用

费。

⑤ 合伙人有专属奖励，次月发放。

1.2 推广人

① 专属链接，收入在公众号自主提现。

② 专属奖励，次月发放。

③ 享有 30%的分成，有效期一年。

2. 营销策略

2.1品牌策略

跟中国三大运营商之一的中国联通合作，销售中国联通的产品，

形成良好的品牌效应。

2.2价格策略

5G粉丝计划就是为了利用客户的消费习惯把他们变成公众号

的忠实用户，所以，公众号充值设有抽奖活动，折扣充值，最低一

折充，在市场上享有绝对价格优势。

3.营销效果预测

因为背靠中国联通这棵大树，受众接受程度会比较高，加上优

惠的充值折扣，会让用户更快地适应公众号充值，预估半年左右会

积累一批忠实的公众号粉丝。

五．项目小结

1.主要工作完成情况

如今项目已经落地实操中，公众号已开放，联通产品洽谈也完



成，相关合同也已经备好。合伙人和推广人的广告也已经面向社会

招募，后台程序以及相关链接也也准备就绪。人员，产品，后台等

均严阵以待。

2.不足与困难

因为新项目刚落地，所以广告推广方面仍在缓慢进行中，广告

渠道主要以百度推广，创业 APP为主。公司已着手找推广公司合作，

力求达到尽快推广出去，让受众更多地了解项目。


