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一、项目概况

1. 项目名称：欧阳氏易数数理易算课程渠道合伙项目

2. 著作归属：整套数理体系原创著作权归属阳伦贵，依托太极阴阳数理逻辑搭建完整教学框

架，拥有独立原创内容壁垒，市面同类速算产品无同类底层理论，不存在同质化复刻可

能。

3. 项目定位：本项目面向全年龄段人群打造落地型数理美育教学产品，整体内容分为两大板

块，

其一为面向普通学员的七门实用基础课程，

其二为 67 页完整版体系研学典籍。日常对外售卖仅开设基础课程教学，典籍内高阶数论、复

合运算模型、完整教研教案等深度专业内容暂不安排授课，后续单独推出高阶专题研学课程另

行发售。

4. 核心核心产品：重构四则运算课程，为本项目独家原创核心内容，独立于 67 页速算典籍体

系之外，配套专属讲解例题与分层课后巩固习题，从阴阳视角重新梳理数字、正负、相反

数、倒数的底层逻辑，是整套课程区别市面所有速算产品的核心竞争力。

5. 配套专属资料：《欧阳氏易数·数感十阶体系纲要》，属于项目顶层学习规划文档，不单独

对外售卖，仅 90 天创始期前 30 天购买全套典藏套餐可免费领取。

6. 适用人群：小学至初高中在校学生、职场需要高频计算从业者、中老年健脑自学群体、小

型线下文化美育门店。

二、市场分析

1、行业现存痛点

目前市面上绝大多数速算类课程仅零散传授口算技巧，缺少统一完整的底层数理逻辑，学习内

容碎片化；多数课程堆砌大量普通人难以理解的高阶理论，学员购买后实操落地难度大，课后

退费比例偏高；大量同类产品无原创内容支撑，内容互相抄袭，长期依靠低价内卷获客，渠道

推广利润空间狭窄；绝大多数速算产品仅针对少儿单一赛道，客群覆盖面窄，拓客渠道有限。

2、本项目核心竞争优势



第一，独家原创阴阳重构四则运算完整体系，市场无同类对标产品，形成不可复制的产品壁

垒，单纯技巧类速算课无法与之竞争；

第二，课程内容经过筛选优化，只保留学生、上班族日常学习工作能直接使用的运算内容，剔

除晦涩难懂的专业高阶理论，零基础人群也能听懂、上手实操；

第三，客群覆盖学生、职场人、中老年三类群体，短视频、社群、线下门店、母婴店、美育门

店等多渠道均可开展推广，拓客场景远多于单一少儿速算产品；

第四，项目配套全套推广文案、短视频脚本、标准客户答疑话术，渠道合伙人无需自行整理宣

传素材，降低推广起步门槛。

3、市场发展空间

线上短视频私域、线下实体门店均具备稳定客源，同类底层空间思维课程线下定价普遍 500
至 900 元，线上同类体系课程售价不低于 500 元。本项目创始期定价性价比充足，渠道佣金

设置合理，市场转化与长期盈利空间充足。

三、产品明细与定价规则(原创内容全网统一标价，不接受私下
议价、砍价)

(一)七门独立课程明细及授课内容
1. 加减法速算课程

授课内容：欧阳氏专属凑整思路、减整加补、对位取补、分段相助全套无借位计算方法，配套

基础口算例题与分层课后练习题，夯实低年级计算基础。

2. 乘除法速算课程

授课内容：专属和积数对九九表、交叉口算技巧、基础倍数凑商法、简易商向判断逻辑，覆盖

两位数、多位数通用乘除实操方法。

3. 面积与体积速算课程

授课内容：依托欧阳氏易数空间思维体系，以平面图形面积、立体图形体积具象模型为载体，

讲解平方、立方对应的推演计算逻辑。采用阴阳分段、三才拼接原创推演方式，自主推演 1
至 100 平面面积数值、1 至 50 立体体积数值，搭配分步拆解示范例题，建立直观平面、立体

空间数感，不用死记硬背数字，依靠图形逻辑快速算出对应面积、体积结果。

4. 正方形与正方体边长速算课程

授课内容：依托欧阳氏易数空间思维体系，结合平面面积、立体体积反向推导逻辑，通过具象

图形模型快速求出正方形边长、正方体棱长。配套基准修正简易推演方法，简化反向尺寸计算

步骤，建立面积、体积与边长之间的对应感知，适配生活测算、数值估算等各类日常场景，全

程依靠图形思维理解运算，无需复杂公式硬算。



5. 重构四则运算课程(项目核心原创王牌课程)

授课内容：太极阴阳底层数字逻辑，重新梳理正负数值、相反数、倒数统一底层运算原理，配

套全套专属推演例题、分层巩固习题，搭建完整原生数感基础。

6. 多项式运算、恒等变形课程

授课内容：二元、三元基础对称多项式识别方法，基础因式分解、完全平方、立方和差等代数

变形公式，满足全人群代数化简计算需求。

7. 微分、积分简易速算课程

授课内容：基础微分偏差近似算法、积分梯形估算方法，简化高等数学基础运算，适配高中

生、统计类职场从业者。

补充内容边界说明：以上七门课程为全部授课内容；67 页完整典籍内高阶余数楼梯定理、多

元对称多项式、复合乘法模型、高精度微积分、全学段教学教案等专业研学内容，不在现有课

程教学范围内，仅作为后续高阶专题课程储备素材。

(二)90 天创始首发三阶段执行规则
整体冷启动周期设定 90 天，适配现阶段市场未打开、全国渠道合伙人推广节奏不统一的现

状，分三阶段逐步收紧配套权益，全程坚持原创产品统一标价，不存在降价打折行为。

阶段 1：第 1 天至第 30 天(完整创始福利周期)

单科创始统一售价：

1. 加减法速算课程：29 元

2. 乘除法速算课程：42 元

3. 面积与体积速算课程：65 元

4. 正方形与正方体边长速算课程：86 元

5. 重构四则运算课程：108 元

6. 多项式运算、恒等变形课程：138 元

7. 微分、积分简易速算课程：218 元

全套典藏套餐统一标价 498 元

配套权益：解锁全部七门课程完整学习权限，免费赠送不外售《欧阳氏易数·数感十阶体系纲

要》。

阶段 2：第 31 天至第 60 天(标价不变，收回专属配套资料)

七门单科售价全部维持原有标准不变，全套典藏套餐依旧标价 498 元；不再附赠《欧阳氏易

数·数感十阶体系纲要》，仅提供七门课程授课内容。



阶段 3：第 61 天至第 90 天(全套小幅上调，无额外配套资料)

所有单科标价保持不变，全套典藏套餐调整至 548 元，无纲要及任何附加配套资料。

(三)90 天周期结束后长期固定售价
单科常规定价：

1. 加减法速算课程：39 元

2. 乘除法速算课程：55 元

3. 面积与体积速算课程：82 元

4. 正方形与正方体边长速算课程：108 元

5. 重构四则运算课程：148 元

6. 多项式运算、恒等变形课程：168 元

7. 微分、积分简易速算课程：268 元

七门课程单独全部购买合计总价 868 元

常规典藏套餐永久标价 628 元

长期价格配套规则：《欧阳氏易数·数感十阶体系纲要》不再作为任何套餐附赠福利；日常无

议价、无大额优惠券发放，仅每两个月开放 7 至 14 天短期返场活动，活动期间短暂恢复 498
元全套标价，返场活动不再赠送纲要资料。

(四)价格管理硬性规则
1. 整套产品为原创版权内容，全网统一标价，不接受任何客户私下议价、砍价申请；

2. 所有活动仅调整配套赠送资料、阶段性调整全套标价，不存在课程本身降价、打折活动；

3. 渠道合伙人严禁私自修改售价、私自发大额优惠券，违规直接终止合作资格；

4. 机构大批量采购仅提供配套练习卷、答疑素材作为增值内容，不直接下调产品标价。

四、渠道合伙人阶梯分成结算规则

佣金核算基数为订单实际实收金额，扣除退费订单后统一计算，次月集中结清上月全部佣金。

1、基础合伙人(个人散户、无专职运营团队)

月度成交总额 0 元至 5000 元：佣金比例 10%

月度成交总额 5001 元至 15000 元：佣金比例 13%

月度成交总额 15001 元及以上：封顶佣金 15%

2、高级合伙人(多账号运营、线下门店专职团队)



月度成交总额 0 元至 10000 元：佣金比例 13%

月度成交总额 10001 元至 25000 元：佣金比例 16%

月度成交总额 25001 元至 40000 元：佣金比例 18%

月度成交总额 40001 元及以上：封顶佣金 20%

五、合伙人招募准入标准

1. 资源要求：持有短视频账号、私域社群、线下实体门店、本地人脉资源均可参与合作，有

无推广经验不作硬性限制；

2. 能力要求：能够自主制作推广内容、跟进客户咨询、解答基础课程相关疑问；

3. 合作约束：严格执行官方统一售价、标准宣传话术，不得夸大课程内容，禁止对外宣称 67
页完整典籍全部安排授课。

六、合伙人专属三大配套福利

福利 1：增值项目叠加权限

除本套易数课程推广以外，同步开放话费快充、172号卡、导购平台分销权限，合伙人可多重

业务叠加增收，收益渠道不单一。

福利 2：内容创作思路指引

官方仅提供课程推广方向与创作思路参考，所有图文、短视频推广素材，由合伙人自主策划、

独立创作。

福利 3：长期运营咨询扶持

推广过程中遇到流量、转化、客户答疑相关难题，可随时沟通咨询，我方提供短视频、私域、

线下拓客全维度运营思路指导。

七、通用引流实操思路（合伙人推广参考）

1. 线上短视频渠道：抖音、视频号、小红书、B站，围绕青少年空间脑力美育、中老年健脑

益智、成人职场快速测算三大方向创作内容；

2. 私域流量运营：朋友圈、各类兴趣社群、本地家长圈层、传统文化社群精准触达意向人

群；

3. 线下实体拓客：社区公益宣讲、异业门店合作、本地文化工作室、母婴门店联动拓客；

核心合作逻辑：合伙人自主创作流量素材、筛选初步意向客户，意向学员统一移交我方完成课

程交付授课，按阶梯比例结算对应佣金。



八、全周期运营规划

短期(90 天创始首发周期内)

1. 面向全国同步招募渠道合伙人，统一执行三阶段价格与配套福利规则；

2. 以独家重构四则运算课程、限时赠送十阶纲要作为核心宣传卖点，全渠道同步开展种草推

广；

3. 持续积累真实学员学习评价、学习案例，搭建项目信任背书；

4. 统一输出全套推广素材、社群文案、标准答疑话术，降低合伙人推广难度；

5. 所有宣传、咨询环节主动区分基础授课内容与高阶研学典籍，提前明确授课边界，减少售

后纠纷。

中期(90 天首发周期结束后常态化运营)

1. 全网切换长期 628 元全套固定售价，永久取消纲要附赠福利；

2. 每两个月开放短期返场活动，仅恢复 498 元全套标价，无纲要配套；

3. 持续迭代七门课程配套例题、课后习题，优化授课内容；

4. 筹备高阶专题研学课程，面向美育从业者、深度爱好者开放完整 67 页典籍深度教学，单独

定价发售。

长期发展规划

1. 打造欧阳氏易数原创数理独立文化美育品牌，线上线下同步拓展合作渠道；

2. 开发文化门店专属批量合作方案，配套定制化学习资料；

3. 完善完整产品矩阵，包含基础七门空间思维课程、高阶研学专题、配套习题册多条盈利产

品线；

4. 持续做好原创内容版权保护，稳固重构四则运算核心产品壁垒。

九、项目盈利逻辑

1. 核心收入来源：七门单科课程、全套典藏套餐销售营收；

2. 增量收入来源：后期高阶专题研学课程、机构定制配套资料、合伙人增值分销业务分成；

3. 盈利支撑：独家原创重构四则运算形成差异化产品壁垒，定价体系稳定，不参与低价内

卷；阶梯佣金+多重增值分销充分调动渠道合伙人推广积极性；

4. 风险保障：统一标价管理、提前公示授课内容范围，大幅减少退费、投诉事件，保障长期

稳定营收。

十、宣传与售后风控规范



1. 内容宣传管控：所有短视频、图文、社群推广素材，禁止表述完整讲解 67 页全套典籍，必

须清晰告知客户课程仅讲授七门基础实用内容，高阶专业研学内容不安排授课；

2. 价格话术规范：推广沟通禁用打折、降价、优惠类表述，统一说明为创始期专属配套资料

福利、阶段性全套标价调整；

3. 配套资料说明：《欧阳氏易数·数感十阶体系纲要》仅前 30 天全套购买专属福利，不单独

售卖，后续任何活动不再附赠；

4. 客户咨询规范：针对价格、授课范围相关咨询统一使用官方标准回复，留存沟通记录，降

低售后纠纷概率。

西山区卓数文化艺术工作室(个体工商户)

2026 年 7 月 24 日


	欧阳氏易数数理课程渠道合伙商业计划书
	一、项目概况
	二、市场分析
	三、产品明细与定价规则(原创内容全网统一标价，不接受私下议价、砍价)
	(一)七门独立课程明细及授课内容
	(二)90 天创始首发三阶段执行规则
	(三)90 天周期结束后长期固定售价
	(四)价格管理硬性规则

	四、渠道合伙人阶梯分成结算规则
	五、合伙人招募准入标准
	六、合伙人专属三大配套福利
	七、通用引流实操思路（合伙人推广参考）
	八、全周期运营规划
	九、项目盈利逻辑
	十、宣传与售后风控规范


		https://www.es-chain.com/
	2026-07-24T15:19:51+0800
	es-chain
	我同意签署该文档




