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业务概述01

⚫ 市场背景 ⚫宗旨和目标

⚫   产品介绍 ⚫代理资质

⚫商业目的

⚫目标计划



存在弊端
本 地 生 活 平 台 或 带
货 达 人 抽 佣 比 例 较
高 ， 利 润 太 高 只 会
加 剧 两 极 分 化 ， 不

利 于 共 同 富 裕

国家需要
政 府 出 台 许 多 拉 动
内 需 ， 扶 持 实 体 的
举 措 ， 力 图 经 济 复
苏 ， 发 展 文 旅 产 业

带 动 本 地 产 业

人民需要

社会需要
在 线 下 公 共 场 所 ，
民 众 能 保 持 良 好 秩
序 ， 相 信 在 线 上 也
能 形 成 高 度 自 治 的

安 全 应 急 秩 序

商家需要
线 下 门 店 回 暖 动 力
不 足 ， 消 费 集 中 在
刚 需 ， 线 上 引 流 成

本 高 转 化 率 低

人 们 生 活 压 力 大 ，
需 要 扩 展 社 交 圈 交
换 思 想 ， 体 验 不 同
的 生 活 ， 科 技 能 取
代 工 业 但 不 能 取 代

服 务 业

市场背景



产品介绍

$

我们将推出“自助广播站”小程序，帮助活动方更好地管理参与人
员，以及成员之间更便捷地沟通互动



使用场景

路线指引

广播互助

活动助手



宗旨和目标

Social Value

Colorful Life

Business Goals

01

03

让生活精彩
参 与 门 槛 低 ， 有 安 全 和 质 量

保 障 ， 让 人 们 尽 情 感 受 丰 富

多彩的生活

达成商业目标
要 让 平 台 代 理 商 ， 活 动 方 ，

商家都能获取利益

激发消费活力
社 交 场 景 消 费 为 线 下 门 店 带

来 实 实 在 在 的 客 流 量 ， 并 产

生新的创业机会



商业目的

开发新客

带动消费

平台推广

提升门店销售额  

3

2

1

4

为了推广“盟曰”

云逛街平台和后续

开展电商业务

活动串联多个线下场

所，直接为门店带来

客源

通过策划活动让消

费者体验从未了解

过的产品和服务，

为复购带来可能

除了活动套餐内消

费，客户也会产生

更多消费需求



目标计划

任务时间 任务范围 招募对象 结果导向

产品计划上线时间：2026.10现需招募城市代理运营商，一个月内完成所辖
区域各类活动方的入驻认证

承 接 代 理 授 权 起 一 个

月 内

一 般 为 市 级 代 理 ， 一

线 城 市 以 区 为 单 位

1 4 个 类 别 活 动 方 ：

快 闪 ， 相 亲 ， 运 动 ，

音 乐 ， 文 艺 ， 游 戏 ，

亲 子 ， 传 统 ， 商 务 ，

公 益 ， 旅 游 ， 剧 本 ，

周 边 游 ， 慢 生 活

规 定 时 间 未 完 成 招 募

将 增 派 人 手 ， 2倍 时 间

仍 未 完 成 ， 退 回 一 半

代 理 费 取 消 代 理 资 格



代理资质

文娱行业相关资质
网 络 经 营 性 文 化 许 可 证

营 业 性 演 出 许 可 证

广 播 电 视 节 目 制 作 经 营

许 可 证

活动策划、执行经验
丰 富 的 不 同 规 模 活 动 举

办 经 验 ， 对 不 同 状 况 有

预 防 应 对 措 施

良好的职业素养
严 谨 细 致 的 执 行 态 度 ，

组 织 协 调 能 力 ， 商 务 谈

判 能 力 ， 品 牌 意 识 ， 敏

感 的 商 业 嗅 觉

一定的行业资源
活 动 用 户 资 源 和 合 作 商

资 源 ， 产 业 链 资 源

代理商为文化传播公司法人，并缴纳代理费5000元 (可0成本启动，代理费在后续收入中按10%扣除）



业务内容02

⚫代理商定位 ⚫工作内容

⚫执行策略

⚫进度规划



代理商定位

活动品牌孵化
导师

兴趣导向

专注爱好、用心生活
活动主旨

休闲交友、体验生活



工作内容

主要
内容

01

02

05

04

03

06

招募活动方

发布招募信息和通过社

交媒体主动寻找活动方

认证签约

确认活动方身份，了解

活动内容，介绍平台，

完成入驻签约

运营培训

进行活动策划、组织、

宣传、安全培训，品牌

规划

运营监管

监管活动方执行情况，提

供意外状况防范补救措施

活动品牌孵化

创建活动品牌招加盟商，

或帮助活动方做品牌策划

商务合作

协 调 商 家 、 活 动 方 、 用

户 三 者 关 系 ， 与 商 家 保

持 良 好 沟 通 方 便 开 展 后

续业务



进度规划

2周 1周 1周 1周 1周

培训认证招募 系统化演练

招募活动方 认证活动方 运营培训 商家合作 总结方法论

任务期限：2026 . 9 . 4 - 3 026 . 1 0 . 1 5



执行策略

因地制宜，定制活动

以用户兴趣爱好为出发点，结合每个场

馆特色定制活动内容，不能出现推销行

为，保持轻松愉快的氛围

打造案例，制定标准

每场活动的价值不能停留在活动结束，必须

自媒体记录活动，形成长尾效应，必须保留

用户反馈通道，不断积累经验提升用户体验

监管得力，事半功倍

时刻关注活动方动向，帮助优秀者发展

更好，去除糟粕，管理者越公正，越坚

守原则，越能够生根发芽，不可撼动



运作方式03

⚫广告宣传 ⚫活动方管理

⚫商家合作 ⚫品牌孵化

⚫定价标准



广告宣传

自媒体宣传

通 过 自 媒 体 发 布 招 募 信 息 ，
案 例 宣 传 ， 介 绍 平 台 模 式
和 前 景 ， 吸 引 活 动 方

1

广告投放

适 量 投 放 S E O , 信 息 流 广
告 ， 线 下 广 告

3

社交媒体

通 过 各 种 社 交 媒 体 平 台 主
动 寻 找 优 质 活 动 方 和 传 播
产 品 使 用 场 景

2

线下推广

组 织 活 动 和 商 家 合 作 过 程
中 推 广 平 台

4



活动方管理

认证 培训 管理 品牌化

活 动 方 有 稳 定 的 社 会 身
份 ， 有 一 定 客 群 资 源 ，
有 活 动 执 行 能 力 ， 活 动
内 容 不 违 法

入驻认证

培 训 活 动 策 划 、 组 织 、 宣 传 、 安 全 ，
品 牌 规 划 ， 商 家 合 作 等 基 于 平 台 的 运
营 方 法

运营培训

监 督 活 动 方 处 理 客 户 投 诉 和 安 全 问 题 ，
自 媒 体 宣 传 活 动 案 例 ， 整 理 合 作 商 家
信 息 ， 进 行 大 客 户 谈 判

运营管理

通 过 提 炼 活 动 精 髓 提 供
品 牌 化 指 导 ， 或 创 建 自
营 品 牌 将 活 动 方 发 展 为
加 盟 商

品牌孵化培训



定价标准
05.
单场活动人均
300元内

认证费1000（单
人利润50~80）

活动类型：亲子，
相亲，商务

04.

单场活动人均
300+

认证费2000（单
人利润100+）

活动类型：旅游，
剧本

03.
单场活动人均
200元内

认证费800（单人
利润30~50）

活动类型：周边游，
游戏

02.
单场活动人均
100元内

认证费500（单
人利润20~30）

活动类型：运动，
音乐，文艺

01.

单场活动人均50元内

认证费200（单人利润
10~20）

活动类型：传统，
慢生活

Activity Sponsors

所有收费活动需提供饮食，长途需提供住宿
建议预留30%利润空间

躺平

热爱
玩乐

情感 高品质生活



商家合作

客源需求

带路需求

包场议价

套餐议价

定制活动

活动核销

活动记录

客户点评

活动复购

客户复购

广告拍摄

投放需求

其他需求

01 02 03 04 05

NEEDS PREPARE IMPLEMENT SATISFACTION MORE NEEDS



活动品牌孵化

活 动 品 牌 在 规 划 期 就 受 到 平
台 保 护 ， 排 除 直 接 竞 争 对 手 ，
品 牌 0 - 1 快 扩 张 ， 不 限 制 私
域 搭 建

品牌保护

品牌化路线

包 装 具 有 鲜 明 记 忆 点 的 活 动
方 案 ， 整 合 资 源 ， 输 出 运 营
标 准 ， 赋 能 活 动 方

自营品牌扩张

帮 助 活 动 方 包 装 活 动 品 牌 ，
提 供 营 销 策 划 服 务

品牌策划服务



问题及细节把控04

⚫不确定因素 ⚫损耗问题

⚫执行细节

⚫应变措施



不确定因素
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路人影响问题

场地限制问题

活动方应变能力

客户喜好问题

天气

8 5%RH

防范补救预案

防 止 这 些 问 题 导 致 活 动 计 划 中 止

或 取 消 ， 制 订 备 选 方 案



损耗问题

计划支出

实际支出

活动用品损耗

人力损耗

其它损耗

客户使用器材不当造成损坏，或使用物品

超出准备用量

准备和执行活动做的其他努力超出人工成

本预期

客户爽约造成承包场地等损失，客户超出

预订套餐外花费



执行细节

活动方案文案化

形式多样化

活动效果评估

活动的完整记录

注重前期培训



应对措施

详尽的计划方案
列 出 各 种 可 能 的 突 发

状 况 和 应 对 措 施 ， 对

可 能 超 出 预 算 的 部 分

评估效益和改进方法

与客户提前约定
保 持 良 好 互 动 提 高 客

户 积 极 性 ， 提 醒 注 意

事 项 和 套 餐 内 容 ， 培

训新手使用活动用具

明确客户的权益
在 提 示 到 位 的 前 提 下

造 成 的 的 花 费 由 客 户

承担

01

02

03

MEASURE



投入成本05

⚫成本控制 ⚫物料清单 ⚫其它成本



成本控制

45%

75%

10%

55%

人工成本

降低人工成本

使用科技产品

办公成本

降低办公耗材

数字化办公

宣传成本

降低广告成本

利用自身渠道

差旅成本

减少不必要的

差旅出行



运营成本

1万元

包括：SEO、信息流广
告等

1万元

包括：广告物料、接待
物料、场地物料等

1万元 5000元

1万元

包括：工作人员补贴、
加班费等

5000元

0201

03

04

05

06

物料费用

差旅费用

人员费用

广告费用

场租费用

代理费用

包括：活动方培训场地
等

包括：商家合作等



其它成本

030201

器材折旧 原有成本 其它成本

增加宣传任务

造成的设备损

耗

原有的办公、

场租、人工等

成本

耽搁其他业务

进度



预期收益06

⚫收益构成 ⚫利润分配

⚫增长空间

⚫业绩评估



收益构成

商家投放广告使定制活动、
路线图排名靠前，代理商与
活动方将获得广告费分成

商家广告分成

代理商协助认证活动方，
收取认证费用一半作为管

理费，承担监管责任

活动方管理费

代理商创建活动品牌或帮
助活动方创建品牌，此部
分为代理商开发所得平台
不干预

活动品牌招商

平台对活动费用少量抽佣
维持平台运营，代理商获
得分佣，参与者分享活动

返佣

活动费用分佣



利润分配

活动方认证费用

50%
活动费用分佣

1%
商家广告分成

10%

￥5250首月 ￥1095/月 ？

1 4 个 类 型 活 动 方 至 少 各

招 募 一 名

短期收益

假 设 每 个 活 动 方 每 月 组

织 5 0 人 活 动 ， 收 费 为 上

限 的 7 0 %

长期收益

随 着 平 台 精 细 化 运 营 ，

三 方 共 同 努 力 ， 将 产 生

广 告 收 益

补充收益

认证费

平台 代理商

活动费

平台3% 代理商1% 分享者1% 活动方95%

广告费

平台85% 代理商10% 活动方5%

支持活动方0成本启动，认证费在后续收入中按10%扣除



业绩评估

引入的用户量

足够的用户量且不断涌入新用户才能持续

完成销售目标

认证的活动方数量

引入活动方会带来更多用户，同时合

作商家需求量增长，需甄别活动方质

量，否则低质量的活动方只会消耗整

体效益

合作的商家数量

与尽可能多的商家合作有利于场

地备选方案安排



增长空间

$ $

实体电商
提供商企宣传片拍摄，营销

服务，商业活动直播

摆摊上云
摊位认证，提供摆摊设施，

实现线上销售

写在结尾

如 果 出 现 平 台 收 益 不 足 以 覆 盖 运 营 成 本 的 情 况

我 们 不 会 提 高 抽 佣 比 例 ， 而 是 积 极 寻 找 新 的 增 长 点

您 带 给 我 精 彩 ， 我 回 馈 您 惊 喜



星 煜
盟 达

“盟曰”云逛街——实现从线上获得真实的逛街体验

T h a n k  y o u !谢谢！

星煜盟达科技


