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项目概述
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项目简介

 产品核心功能
玩具内置压力感应芯片，轻触猫
爪触发12种模拟猫叫音效，拍
打底部切换震动模式，如触摸爪
垫会发出奶猫撒娇声。

 目标用户画像
聚焦25-35岁养宠女性，调研显
示该群体年均宠物用品消费超
3000元，偏好互动性强、设计
萌系的宠物玩具。

 市场差异化优势
对比传统发声玩具，独创"触摸
+拍打+挤压"三重互动模式，参
考Petkit智能玩具35%复购率，
预计用户粘性提升40%。



市场分析
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赛道红利分析

 宠物经济规模持续扩张
2023年中国宠物市场规模达2706
亿元，其中宠物用品占比38%，智
能互动玩具增速超40%，如小佩宠
物智能猫抓板年销量破百万件。

 Z世代养宠需求升级
95后养宠人群占比超50%，偏好
“拟人化”互动体验，类似Purina
猫玩具通过APP远程逗猫功能，用
户留存率提升28%。

 多模式交互技术普及
传感器与AI语音技术成本下降30%，
如小米宠物摄像头集成逗猫激光功
能，实现语音指令控制，月活用户
突破800万。



市场痛点与机会

现有玩具互动模式单一
传统猫玩具多为静态或单一发声设计，如羽毛逗猫棒仅能手动挥舞，无法满足猫咪持续互动需求，导致
80%玩具使用一周后被闲置（艾瑞咨询2023宠物用品报告）。

智能玩具功能与价格失衡
某知名品牌智能猫窝定价超千元，虽具备自动逗猫功能，但超出60%养宠用户200-500元心理预算，市场
出现中端智能玩具供给缺口（京东宠物消费白皮书）。

宠物翻译APP下载应用量
国内稳步增长：依托 3000 亿 + 宠物消费市场，国内宠物翻译 APP 下载量逐年攀升，头部产品月均新增
下载量稳定在 5 万 - 10 万



竞品情况

 国内暂无同类产品



产品介绍
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核心功能体验

 多模式互动触发
猫咪触碰爪垫不同区域可触发呼噜
声、打招呼，哈气制止等3种音效

 可实时翻译转换
内置嵌入筛选算法，当人声进入。
算法会自动筛选数据库内对应的猫
叫声，并通过指令来完成猫叫声的
转换。现实人声翻译成猫语

 材质安全设计
采用食品级硅胶材质，通过SGS认
证，耐咬耐磨，边缘圆角处理，避
免猫咪玩耍时划伤口腔，可直接用
水冲洗清洁。



差异化优势

 多模式互动技术
内置3种互动模式（触摸/拍打/
摇晃），响应速度≤0.3秒，较
传统发声玩具互动维度提升
200%，如触碰肉垫触发模拟猫
叫。

 智能场景适配系统
搭载光线传感器，白天切换活泼
鸟鸣音效，夜晚自动转为轻柔呼
噜声，参考小米宠物智能灯场景
适配逻辑。

 环保安全材质创新
采用食品级硅胶材质，通过
SGS认证，耐咬次数达5000次
以上，较市面普通玩具使用寿命
延长3倍。



产品可扩展性

功能模块拓展

预留蓝牙模块接口，可接入
激光笔、羽毛逗猫配件，参
考宠物品牌PETKIT智能玩具
模块化设计。

内容生态共建

开发SDK开放平台，联合宠
物KOL设计独家音效包，如
邀请"猫咪行为学专家"李若
雯定制安抚声库。

跨界场景延伸

与宠物医院合作开发应激安
抚模式，内置兽医推荐的低
频声波，已在上海顽皮家族
宠物医院试点应用。
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04



直接销售渠道

品牌官方店铺销售

搭建运营传统店铺，如拼多多，淘宝，
京东等。主页展示功能，如用户可
360°查看猫爪玩具发声模块.

视频宣传以及店铺开设

通过短视频展示产品功能，所解决的
问题。如视频号，抖音，快手等。并
开设店铺，方便把视频所带来的流量
进行转化

招代理和宠物主播合作

通过线上招代理的模式，让其进行多
元化销售。如电商，直播等。以及跟
3-4线宠物主播合作，让其进行直播
销售。



联名与B端合作

 

宠物IP联名开发

计划与吾皇万睡联名推出限定款猫爪
玩具，植入IP形象语音包，参考名创
优品与LINE FRIENDS联名销量增

长300%案例。

 

宠物用品连锁店合作

与宠物家连锁店达成战略合作，首批
入驻100家门店，设置互动体验区，

配套专属促销活动提升转化率。

 

宠物医院渠道渗透

与瑞鹏宠物医院合作，将产品作为会
员积分兑换礼品，覆盖全国500+门

店，精准触达养宠人群。



内容衍生策略

 IP联名合作
与“吾皇巴扎黑”等知名IP联名，
推出定制款猫爪玩具，如印有IP形
象的发声模块，2023年同类合作
产品销量平均增长40%。

 内容电商植入
在抖音“猫咪日常”类短视频中植
入产品，如让博主用玩具逗猫拍摄
趣味内容，单个视频可带动 
thousands 级产品曝光。

 宠物行为课程开发
联合宠物行为专家推出“互动玩具
训练课”，通过视频教程指导用户
用玩具纠正猫咪乱抓行为，课程转
化率超15%。



运营规划
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种子期策略

 

KOL合作测试

联合3位宠物领域百万粉丝博
主（如“爱猫君”），赠送

500件样品并发起“猫咪互动
挑战”，收集100+真实使用

视频反馈。

 

社群精准运营

搭建微信私域社群，通过“猫
咪行为训练”干货分享吸引
2000+养宠用户，定向发放

300份付费体验装。

 

供应链小批量试产

与汕头玩具代工厂合作，首批
试产1万件猫爪玩具，采用环
保TPR材质，成本控制在15

元/件以内。



成长期策略

渠道拓展合作

与宠物连锁店如宠物之家合作，入驻线
下门店专区，首月铺货50家，配套举
办“猫咪互动体验日”活动。

内容营销矩阵

联合宠物KOL“喵星研究所”制作玩
具测评视频，在抖音发起#猫爪玩具挑
战赛，目标播放量100万+。

用户社群运营

建立“猫爪玩家俱乐部”微信群，定期
推送玩具互动教程，每月举办线上晒猫
大赛，奖品为定制猫抓板。



成熟期策略

 品牌联名合作
与宠物用品品牌“pidan”联名推出限定款猫爪玩具，融入其爆款猫抓板设计，
首月销量突破5万件。

 跨境市场拓展
进入东南亚市场，在印尼Tokopedia平台开设旗舰店，结合当地“猫咪咖啡馆”
场景进行体验式营销。

 用户共创计划
发起“我的猫爪创意”征集活动，优胜设计由用户投票选出并量产，活动吸引超
10万猫主人参与。
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核心成员经验

 

 

玩具研发经验

主导开发过某知名品牌智能宠
物玩具，实现触摸感应发声功
能，产品年销量突破50万件，

获行业创新设计奖。

 

 

市场营销经验

曾任职于头部宠物用品公司，
策划"萌宠互动挑战赛"线上活
动，曝光量超200万，带动产

品销量提升35%。

 

 

供应链管理经验

主导与3家代工厂建立战略合
作，优化生产流程，将产品交
货周期缩短至15天，质量合

格率达98.5%。



财务预测
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营收预测

 
核心产品销售预测
基于宠物玩具市场年增长15%的数据，预计首年猫
爪发声玩具销量达5万件，参考"小佩宠物"产品定价，
营收可达250万元。

渠道营收占比分析

线上渠道（天猫、京东）预计贡献60%营收，视频
宣传及带货贡献30%，剩余10%来自跨境电商平台。



成本结构分析 原材料成本

猫爪硅胶材质采购自
东莞某供应商，单价
6元/个，占总成本
35%，月采购量
5000个。

电子元件成本
发声模块选用深圳某
厂的0805型号蜂鸣
器，单价12/件，占
总成本50%

组装人工成本

与惠州某代工厂合作，
组装费2.8元/只，月
产能1万只，人工成
本占总成本15%。
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融资金额与用途

 01
模具开发专项投入
计划投入总融资的20%用于定制食品级硅胶
模具，参考宠物用品品牌KONG的模具工艺标
准，确保猫爪触感仿真度达95%以上。

 02
首批产品的生产
预计投入总融资的50％，用于电路板，外壳，
组装等。预计生产500件

 03
营销专员和相关人员招聘
预留15%资金引入线上营销专业人员，用于
产品的推广，视频搭建以及宣传等。并且线下
也需要拓展，如宠物医院，宠物体验馆，宠物
销售店等

 04
市场推广费用
将15%融资用于抖音KOL合作，计划签约10
位百万粉丝宠物博主，单条视频曝光量目标
500万+。



出让股权与退出方式

01 出让股权比例设定
参考宠物用品企业小佩宠物B轮融资案例，拟出
让15%股权对应3000万元融资，估值2亿元，
与行业平均10%-20%股权出让区间匹配。

02 股权分期释放机制
设置4年分期兑现条款，每年解锁25%，若核心
团队离职则未兑现股权由公司回购，参考瑞鹏宠
物连锁的股权绑定模式。

03 IPO退出路径规划
计划2028年申报创业板，参考中宠股份
（002891）IPO历程，预计上市后市盈率可达
30-40倍，为投资方提供退出通道。



风险与应对
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供应链风险应对

核心材料多源采购策略

与3家以上硅胶原料供应商签订长期
协议，如与行业龙头道康宁建立战略
合作，确保猫爪触感材料稳定供应。

物流应急方案制定

与顺丰、京东物流签订双渠道运输协
议，在疫情等突发情况下切换运输方
式，保障玩具成品按时送达仓库。

供应商动态评估机制

每月对注塑件供应商进行产能、质量
评分，淘汰连续3个月评分低于80分
的厂商，引入新备选供应商。



市场竞争与库存风险应对

 差异化产品策略
参考宠物用品品牌“小佩”通过
智能互动功能实现30%溢价的
案例，开发猫爪玩具独特触感反
馈模式，形成竞争壁垒。

 动态库存管理系统
采用“京东智能仓储”式实时监
控，当销量波动超15%时自动
触发补货或促销指令，避免积压
或断货。

 竞品价格预警机制
建立行业价格数据库，若同类产
品降价超8%，立即启动捆绑销
售策略，如买玩具赠猫薄荷50g。



THE END
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