
海底小纵队·万达广场
无穿戴体感亲子云乐园

全国合作伙伴招募
亲子业态新赛道·情绪消费新蓝海 
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背景与洞察
01

“亲子业态重塑！赢麻了！”



我们走访了全国数百家儿
童乐园，与上千位像您一
样的亲子业态经营者深谈。
我们发现，大家共同的困
惑不再是“如何把孩子引进
来”，而是......
 



项目核心优势

02

“双IP赋能 × 中科院认证专利，夯爆了！” 



我们是孩子的“情
绪加油站”，也是
您的“生意增长极”

当传统亲子游乐还在比拼滑梯和
海洋球时，我们另辟蹊径，将目
光投向了一个万亿级的刚需市
场——儿童情绪健康与社交能力
培养。

我们联合万达宝贝王、国民IP
《海底小纵队》依托中科院认证
的领先技术打造了全新的“玩中学、
学中练、练中愈”的亲子云空间。

01它不是一个纯游乐场，而是

一个时空穿越的“情绪课堂”。

02它不是设备堆砌，而是一项由

50+精品课程驱动的“内容引擎”。

03是孩子的天堂，更是让家

长心甘情愿买单的“教育投资”。



核心痛点1 · 引流难？我们有“双保险”

新店养商期长，前三个月最难熬。

花大价钱做地推，效果却微乎其微。

同质化严重，消费者凭什么选我？



第一重保险：自带流量的“海底小纵队”

国民亲子IP引流 · 海底小纵队

1.8亿亲子家庭触达
正版IP授权，自带亿万粉丝基础，市场认知度极高。

复购率提升40%
儿童主动复购意愿强，课程与IP深度绑定，打造沉浸
式探险。

沉浸式探险玩法
告别传统教学，将课程体验与IP剧情深度融合。

核心痛点1 · 引流难？我们有“双保险”



第二重保险：万达广场的“精准灌溉”

万达商业生态加持 · 核心商圈覆盖

512城商业核心全覆盖
依托万达广场区域核心地位，确保稳定的高端客群。

日均亲子客流500+
单广场日均高流量，节假日客流翻倍，开业即有精准
客流。

全方位运营支持
提供专属宣传位、客流引导及业态联动，实现高效截
流。

核心痛点1 · 引流难？我们有“双保险”



游乐设备一旦装好，

就失去了新鲜感。
除了办活动，不知道

如何创造“回头客”。

月卡、年卡卖不动，

孩子玩两次就腻了

核心痛点2 · 留客难？你的痛点，我们懂！



我们卖的是“成长”，让孩子来了还想来！

寓教于乐的50+精品课程
我们把“玩”变成了一场漫长的探险。喀斯特地貌、
雅丹地貌……每一期都是一个新任务，融合地理、
文化知识，让孩子的探索欲驱动复购。

看得见的“成长”闭环
家长看到的不是孩子满头大汗的疯跑，而是在“丹霞挑战”
中提升了专注力，在“雅丹活力跑”中学会团队协作。把
“玩”的结果量化、显性化，让家长觉得每一分钱都花得值。

IP内容的持续迭代
总部课程团队持续研发，节日限定玩法、新徽章收
集，让您的门店永远有“新剧情”，孩子永远有“新
期待”。


