


1、项目初心               2、产品简介 

3、产品需求               4、商业分析    

5、产品运营与推广     6、收益与回报 

7、风险预测及规避





项目的初心和必要性

给创业者提供，稳步赚钱

的项目，让个人能赚到钱，

让我们的合伙人赚到钱。

打工、存银行、理财产品、

炒股等，基本都不可能赚

到钱的。

一份主业一份副业；实体

创业在打水漂，年轻人只

有在电商和直播带货中，

寻求一丝成功机会。

一个人是不可能成功的，

必须借助外力，发挥自身

优势。如：资源、资金、

人脉、平台等。

项目初心 普通人的赚钱 当前赚钱方式创业环境



产品简介



产品简介

l产品品牌：云南白药。

l产品系列：洗牙粉、牙膏、牙刷、

漱口水等。



我能为用户解决什么问题？

1、产品的价格便宜

2、使用效果看得见

3、售后退款不退货（相当

于免费在送）

拼多多网页-
展示图

拼多多重在“拼”团以及实惠“多多”





市场需求

牙齿美白已成为每个人的审美需求，从大数

据上来看正在以网络零售、移动购物的形式

递增，且移动购物的比重是逐年增涨的。

在拼多多用户以价格敏感型消费者为主，对

性价比高的商品有较大需求。

用户规模

拼多多作为国内电商巨头之一，拥有庞大的用

户群体和市场份额，网店市场具有广阔的发展

空间。

拼多多市场竞争激烈，但仍有大量商家成功入

驻并实现盈利，说明市场存在机会。



商业分析



目标客户群体明确

追求时尚、品质生活，对
价格敏感，注重性价比。

年轻白领 家庭主妇 学生群体

关注家庭日常用品的采购，
注重实用性和价格优惠。

消费能力有限，追求个性
化、潮流化的产品，对价
格较为敏感。
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产品线路规划以及定位

以口腔护理型产品，为主
要产品线，满足消费者日
常需求。

主打产品线

引入独特设计、创新功能
的产品，打造店铺特色，
吸引消费者。

特色产品线

四季性产品线，满足消费
者的日常需求。

四季性产品线



产品人性化定价策略

市场调研 成本分析 定价策略 价格调整

01 02 03 04

了解同类产品的价格水平，确

定拼多多网店的价格竞争力。

对产品成本进行深入分析，确

保价格策略的制定具有合理性

和可行性。

根据目标客户群体和消费心理，

制定具有吸引力的定价策略，

如折扣、满减等优惠活动。

根据市场变化和销售情况，适

时调整产品价格，以保持价格

竞争力和提高销售额。



产品运营与推广



店铺形象设计以及装修风格

店铺装修

根据目标客群喜好，选择适合的
色调、布局和元素，营造舒适的

购物氛围。

店铺Logo设计

结合品牌特色，打造简洁易记的
Logo，体现店铺风格。

海报及宣传图设计

定期更新具有吸引力的海报和宣
传图，展示店铺活动和新品信息。



商品上架与详情页的优化

03

01 研究消费者搜索习惯，精准设置商品标题和关键词，提高搜索

曝光率。

02 从消费者角度出发，展示商品卖点、细节图、实物对比等，提

升转化率。

商品分类与标签

合理设置商品分类和标签，方便消费者快速找到所需商品。

商品标题及关键词优化

详情页设计



营销活动的策划以及执行

定期开展满减、折扣、

赠品等促销活动，吸引

消费者关注和购买。

设立会员制度，提供积

分兑换、会员专享折扣

等权益，增强客户粘性。

利用微信、微博等社交媒

体平台，发布店铺动态、

活动信息，扩大品牌影响

力。

定期分析营销活动数据，

调整策略和优化方案，

提高活动效果。

促销活动 会员营销 社交媒体推广 数据分析与优化



收益与回报



收益预测以及回报周期评估

收益周期预测及成、利润

1盒售价9.9元，2盒售价16.9元，3盒售价21.9元，每日保

守在200-300单，减去快递费2元，产品2元，包装费0.5

元，日利润在1500-2000元之间，最快可在2个月实现成

本回收，之后店铺进入稳定期。

（产品具有周期性，用户买2盒差不多能使用1个月）

回报周期评估

综合考虑投资规模、运营成本、市场

竞争等环境因素，评估该项目回报周

期以及节点。

l至少五万的资金投入；

l收益采取抽成+账期（利润三三开，收

益月结）

注意：五万的本金最快退出时间为，签订合同之

日起的6个月后，中途退出将产生50%的违约金。



初始投资预算及资金来源说明

初始投资预算

包括网店开设费用、首批商品采购费用、营销推广费用等。

资金来源说明

自有资金、银行贷款、合作伙伴投资等，确保资金充足且合法合规。



运营成本分析及控制方法论述

运营成本分析

人员工资、租金、水电费、物流费用、

广告费用等日常运营成本。

控制方法论述

通过精细化管理、降低库存、提高员

工效率、优化物流等方式降低成本。



项目目标以及预期成果

成功入驻拼多多平台，完成店铺装修和商

品上架，实现正常运营。

短期目标

提高店铺曝光率和流量，增加销售额和客

户数量，逐步提升店铺信誉和口碑。

中期目标

建立稳定的销售渠道和品牌形象，实现可

持续发展和盈利增长。

长期目标

通过拼多多网店项目，预计能够实现销售额

的稳步增长，提高品牌知名度和美誉度，为

消费者提供更好的购物体验。

预期成果



风险预测及规避



u 项目采用合伙人机制：有运营团队+产品方人员+合伙人资
金方，将使用15万的资金以启动该项目，虽然这次的资金
缺口并不是很大，但我们仍然希望通过完美的商业计划书，
找到合适项目的合伙人，为项目提供所必要的条件。

资金问题与建议

建议1: 通过亮眼的商业计划书，找到有实力有眼光、志同道合的友人。  

建议2: 运营需在2个月内实现盈利，运用推广、各种活动等方式提高销售额，快速让资

金回拢进入稳定发展期。



评估结果: 该项目无任何隐形性风险，可通过完美的商业计划书，找到合适的合伙人。  

u 产品优势：产品大品牌、市场需求大、四季产品、进货价便宜、厂家品质保证、无滞销风险。

预见性风险及规避策略

u 运营优势：团队有打破年销售额1亿的记录，在低谷期曾负债880万，成长期迅速突破至3360万，
真正实现命运的大转折。  

u 合伙人制：运营+产品+合伙人机制，各尽其职、各取所需、长期合作、利益共享。  



THANKS



项目亮点以及往期回顾

1

2

3

拼多多网店采用社交电商模式，通过用户分享和

拼团购买，有效降低了商品价格，吸引了大量消

费者。

创新的电商模式

网店提供多样化的商品选择，满足不同消费者的

需求，包括日用品、服装、食品等各类商品。

丰富的商品种类

注重客户体验，提供及时、专业的客户服务，解

决用户在购物过程中遇到的问题，提高了用户满

意度。

优质的客户服务



项目持续改进方向以及目标预设

提升商品品质
加强商品品质监管，提高商品质量，增加消费者对网店的信任度。

优化用户体验
持续改进网店界面设计、购物流程、客户服务等方面，提升用户购物体验。

拓展营销渠道
积极探索新的营销渠道和方式，扩大网店知名度和影响力，吸引更多潜在消费者。

提高物流效率
优化物流配送体系，提高物流效率和服务质量，缩短用户等待时间。



未来的发展趋势以及预见性

个性化需求的增长
消费者对于个性化、定制化的商品和服务需求将不断增长，网店需
要关注并满足这一趋势。

移动支付的普及
移动支付将成为电商交易的主要支付方式，网店需要优化移动支付
体验，提高交易效率和安全性。

社交电商的持续发展
随着社交媒体的普及和消费者对社交购物的接受度提高，社交电
商模式将继续保持强劲发展势头。


