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前言



科技与狠活无处不在



项目背景



国内整体大环境-经济稳步增长，群众具有更高的消费能力

GDP稳步增长，扩内需成国内经济稳步增长主要着力点 消费者信心指数逐步回升

居民存款稳定上升，具有提高消费的能力 消费意愿逐步增强



传统餐饮行业困境-市场增长疲软，利润收窄

 行业竞争格局

食品企业普遍面临渠道成本高、同质化竞争与供应链效率低下的多重压力。传统商超及流通渠道入场门槛攀升、账期延长、压货严重，
叠加线上流量红利消退，使得增长愈发艰难；产品缺乏差异化导致陷入价格战，同时供应链协同不足、数据缺失又使得企业难以精
准响应市场需求，最终制约企业盈利与可持续增长。

 行业规模：餐饮市场增长疲软，利润空间持续收窄

国家统计局最新数据显示，2025年1-5月，全国餐饮收入22,773亿元，同比上升5.0%；限额以上单位餐饮收入6583亿元，同比增
长4.5%。餐饮市场整体表现呈现结构性分化。近六个月来，全国餐饮收入增速与社会消费品零售总额增速基本持平或略低；而限额
以上餐饮企业增速疲软态势更为明显——除今年3月外，已连续8个月低于社零总额增速，并在2024年末转入负增长区间。

餐饮行业利润率自
2020年以来整体承压，
在人工、租金和食材
等门店运营成本持续
上涨的背景下，降本
增效与差异化竞争已
成为餐饮企业的普遍
诉求。
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传统餐饮行业困境-现有技术方案难以实现全流程透明化与高效管理的深度融合

从消费者信任层面来看，食品安全事件频发导致消费者对餐饮品质的关注度持续攀升，但现有追溯体系存在显著局限性：
 多数餐饮企业仅通过文字标签标注食材产地或保质期，缺乏生产源头（如种植基地的施肥记录、养殖场所的疫病防控

过程）的可视化证据，消费者难以验证信息真实性；
 部分企业虽尝试公开后厨监控，但多为固定角度的实时画面，未与食材采购、加工等前置环节关联，形成 “信息孤

岛”，消费者无法追溯一盘菜从 “田间到餐桌” 的完整链路，信任度提升效果有限。
 外卖场景中，食材新鲜度、制作卫生条件等信息完全依赖商户自报，平台缺乏有效监管手段，消费者对 “线上点餐” 

的食品安全疑虑长期存在。



传统餐饮行业困境-现有技术方案难以实现全流程透明化与高效管理的深度融合

从商户管理层面分析，传统餐饮运营存在效率与风险双重挑战：
 库存管理依赖人工盘点，易出现漏记、错记，导致食材积压过期或突发断供，而现有库存系统多独立于采购、加工环

节，无法通过溯源信息验证库存食材与公示品类的一致性，给 “以次充好”“替换食材” 留下操作空间；
 服务模式固化，多数商户仅提供到店消费或基础外卖服务，难以满足消费者对 “个性化餐饮” 的需求 —— 例如家

庭聚餐时对大厨上门服务的需求、健康管理人群对食谱定制及食材溯源的需求，但现有平台缺乏标准化的大厨技能认
证、食材供应衔接及服务评价体系，导致此类增值服务难以规模化开展。



传统餐饮行业困境-现有技术方案难以实现全流程透明化与高效管理的深度融合

从行业技术整合来看，现有餐饮数字化工具呈现 “碎片化” 特征：

 点餐系统、支付系统、溯源系统、库存系统多由不同服务商提供，数据接口不互通，商户需在多个系统

间重复录入信息，操作繁琐且易产生数据误差；

 消费者则需切换不同小程序或 APP 才能完成点餐、支付、查看溯源信息等操作，体验割裂。

这种 “各自为战” 的现状，使得餐饮全流程的可视化管理成为行业共性难题，亟需一套集成化系统解决

上述痛点。



传统餐饮行业困境-解决方案

市场需要差异化—引流



餐饮本质上是一门流量生意

流量是什么？

话题！民生！群众热切关切！



市场分析



健康、卫生餐饮市场空间

食材健康 明厨亮灶备菜干净

资料来源：企查查，红餐大数据



健康、卫生餐饮市场空间



项目介绍



全流程可视化餐饮平台

收入=[新流量+旧流量×（复购率+转介绍）]×转化率×客单价



全流程可视化餐饮平台定位

为特色化、健康化餐饮企业服务，以健康、可溯源作为话题，为餐饮企业引流、提高客单价

针对的是科技与狠活，与预制菜不冲突，预制菜企业也可以以此证明菜品的健康



全流程可视化餐饮平台使命愿景

使命：看得见的健康，让消费者吃的明明白白

愿景：让科技与狠活远离餐饮



全流程可视化餐饮平台主要功能及流程介绍-耳听为虚，眼见为实

本页为思维导图，现场展示



全流程可视化餐饮平台专利受理书

优势：已经申请了专利，正在构建专利墙

劣势：相较于美团、饿了么等平台起步晚；缺少资金；

尚未搭建平台



商业计划



短期与中长期发展规划

发展规划

目标客户

战略举措

2026-2027年

平台宣传方向：有机、
健康，尽量不提预制菜

 打造网红餐饮店：在全国各市县区，
每个地方选择3-5家(暂定)会员店，
通过收会费（或通过对赌）的形式
盈利（此阶段会费贵（包含平台、
设备与推广费用），但是承诺限制
当地会员数量）：需要严格监控会
员店的资质、口碑、口味、原材料
等，打造网红餐饮店，利用食材全
流程视频监控的话题，通过抖音、
小红书、快手等方式，为餐饮店引
流；以健康食材的优势，提高客单
价与回购率

 针对非常有特色的、有望发展壮大
的餐饮店，可以考虑参股，打造成
连锁品牌

健康、有机餐饮企业

2028年

平台宣传方向：健康、卫生，
看得见的放心，不抵制预制
菜，重新定义预制菜

健康、卫生餐饮企业，
可以销售预制菜

 开放会员申请窗口，符合条
件、资质的商户都可以申请
入驻平台，收取会费（平台、
设备）

 开通外卖功能，外卖包装上
附加食材精加工二维码

 农产品企业、农户入驻系统
商城，打通生产、采购一体
化流程。农产品通过系统认
证后，可以直接上架商城
（产品外包装附加原材料生
产二维码），餐饮店可以选
择直接购买或者通过平台集
中采买

2029-2030年

名师/大厨入驻：
 兼职，匹配客户需求与厨

师时间，客户可以预约或
指定厨师上门服务，定制
化菜品

 厨师学校，通过线下授课
或者直播的形式，为个人
或酒店引流，提升知名度。
同时厨师可以通过授课的
形式，网上授课（有偿）

沉淀，积累实力

2030年以后

商业一体化
加码全流程

 种植
 养殖
 物流
 仓储配套



融资计划

 构建专利墙：计划申请5-10个专利，10-20万
 开发商户端、客户端软件/小程序并测试：100万
 推广宣传：全国公域宣传，预计200万（谈合作）
 团队组建：（运营、法务、财务等）50万
 流动资金

本轮融资为天使轮融资，计划融资400万



谢 谢


