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项目概括

项目概述

企业概述
四川鸿兴农业科技有限成立于2022
年，在县委县政府大力支持下，与
云南滇禽农业形成战略合作，工厂
位于云南威信县，地处于四川与云
南交界处，本项依托先进的养殖技
术和生态养殖理念，旨在打造绿色、
安全、健康的鸡养殖产业链，共建
工厂生产环节体系标准，营造市场
对高品质禽类产品的需求，为拓展
高新技术企业奠定基础，打造农业
生态卤制预包装食品生产企业新标
杆

公司核心产品为卤制品，主营鸡头，
鸡爪，鸡腿，鸡翅，鸡胗，鸡心，
鸡肝，鸡肾等卤制品预包装食品，
同目的建设大型规模化、生态化、
标准化的大型鸡禽养殖生产基地，
提高养殖效率与产品质量，同时降
低环境污染，实现经济效益与生态
效益的共双赢。

项目核心目标
采用养殖业技术与工厂智能化管理
系统，实现养殖环境的精准控制；
引入优质鸡种，提升产品口感与营
养价值；实施生态循环农业，促进
资源高效利用。

预计未来3-5年内成为地区领先的鸡
禽养殖和食品生产品牌，年出栏量
达到1000万只，市场占有率提升至
60%，生产卤制包装食品千万吨，
同时带动周边农业经济和地方经济
GDP和财税增收。

产品主营 项目预估成果

项目
概述



市场定位

1
目标客户群体
适合全方位低中高端消费者，注重
食品安全与健康饮食的家庭和个人
群体，以及追求高品质卤制食材的
预包装食品生产加工企业。

2
市场需求分析
随着生活水平提高，消费者对食品
安全与品质的要求日益提升，高品
质、无公害的鸡肉及蛋制品市场需
求旺盛。

3
产品市场定位
定位为高端、健康、绿色的禽类产
品，强调生态养殖、无抗生素残留，
满足高端市场需求。

4
市场竞争优势
拥有先进的养殖技术与智能化管理，
产品品质卓越；生态循环农业模式
降低成本，提高竞争力；强大的品
牌建设与市场推动力。



商业模式

养殖与生产加工模式

采用“企业养殖和工厂
生产管理模式，公司养

殖+生产加工、采用
O2O线上线下模式，厂
家负责加工，企业负责
销售，实现企销工生一
体化，实现生产预包装

食品规模化零售新行业。

增值服务模式

产品鸡种管理化养殖，
特殊品种养殖、节日礼
盒、产品包装等，增加
产品附加值；开展线上
与线下O2O相结合零售
业，拓宽O2O电商和实

体商超等零售渠道。

合作经营模式

工厂农业加工化企业、
超市与商超结合共建长
期战略合作关系，提供
稳定的卤制包装产品运
输供应量；探索与供应
链合作，不断提升在市

场销量占比率。

盈利来源分析

卤制预包装食品；增值
服务如管理化养殖、线
上销售平台收入；线下
商超零售，扩大产品供
应链合作机遇，工厂与
销售商合作经营实现市

场销售份额红利。



发展愿景

初期发展规划 三年内完成大型养殖场规模引进，实现同步化规模化生产，有效建设线上和线下销售
标准模式，拓展市场销售渠道。

五年内成为地区知名品牌，年出栏量达到500万只；优化养殖技术，提高产品品质与产
量；拓展周边市场，增加战略合作伙伴。

中期发展目标

成为全国领先的鸡养殖和生产企业，推动行业标准化、智能化发展；积极参与社会公
益事业，履行企业社会责任感。

长期战略愿景

致力于提供高品质、健康的禽类产品，满足消费者对美好生活的向往；推动农业可持
续发展，促进农民增收致富；成为行业标杆，引领鸡养殖和生产产业创新发展。

企业使命阐述
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工厂场地全景

鸿兴农业公司创始于2022年，鸿兴农业 
与 滇禽农业 共同运营。 厂区地址在云南
威信县，地处于四川与云南交界处，厂区
厂房隶属于政府扶持工业厂区用地，分别
含 办公楼 ，生产厂房、鸡禽屠宰场、员
工宿舍楼 。其中生产厂房占地面积9000
平。办公楼占地4000平米，员工宿舍楼
占地 3000平，总自有使用面积占地24亩。

本项依托先进的养殖技术和生态养殖理念，
旨在打造绿色、安全、健康的鸡养殖产业
链，共建工厂生产环节体系标准，营造市
场对高品质禽类产品的需求，为拓展高新
技术企业奠定基础，打造农业生态卤制预
包装食品生产企业新标杆。



厂区办公楼

办公大楼

办公1楼大厅

办公室走廊 办公2楼中庭



厂区车间

厂区外围
厂房车间

厂房图



鸡禽屠宰房

屠宰房外围 屠宰加工车间

屠宰加工车间2



员工宿舍房

宿舍楼



鸡养殖场地与生产加工流程

养殖场活鸡引进 屠宰场加工
运输厂区深加工卤制品
预包装生产（严格遵循

食品质量安全体系标准）

运输出厂推向大规模市
场（标准零售价）



食品生产工艺
卤制品具有“色、香、味、型”俱全的特点，是以鸭、鸡、猪、牛、蔬菜、水产品、豆制品等为主
要原料，加入姜、蒜、盐、醋、辣椒等调味料以及香辛料，以水加热煮制而成的卤制食品，口味多
样、风味浓郁，是我国传统美食的重要组成部分。卤制品属于一般熟肉制品，它突出原料原有的口
味、色泽，调味品主要用盐和少量酱油，以其原有的色、香、味为主。卤制品“热做冷吃”，口味
鲜香。调好的卤汁可长期使用，而且越陈越香。卤制品的制作工艺

1.工艺流程  

原料预处理→卤水制作→入锅卤制→加调味料→爆煮→小火焖煮→加香精→焖煮→停火浸泡→捞起
自然冷却→包装储存 

（1）卤水制作： 

将卤料装入纱布袋中，扎紧袋口，如果没有老卤水、则需先用鸡骨、猪骨煮出骨头汤。其方法为：
取5斤筒子骨加10斤水（筒子骨需先漂洗1个小时，以去血腥，清洗干净，敲断）用小火熬5－8小时
后捞出骨头放入卤料包，加水至50斤，加竦椒、花椒、生姜适量，烧开后用小火熬1.5小时左右，
香味溢出为宜。用糖色（制法见下）调好卤汁色泽，再加入料酒250克，盐、糖、味精适量，即可。
糖色制法：将色拉油1.5两放入锅中用小火加热，加入白糖2两炒化至呈深红色刚起白泡时立即加入
清水0.5斤即成糖色。 以上配制卤料加水30－50斤，可卤生原料70－80斤，就应重新换卤料包。



食品生产工艺
（2）腌制： 

需腌制的原料：大件的腌制办法，鸡、鸭、牛肉、鸭颈、口条、兔肉、鹌鹑、蹄膀等等统称为大件。
 

首先将以上原料洗净备用。取20斤水，加入花椒10克，千里香5克，料酒250克，盐750克（如温度
过低，花椒、千里香需加水煮出香味后倒入腌制缸中），加入洗净的原料进行腌制。 

腌制时间：冬天0－20度时，腌制24小时左右，春天20－30度，腌制12个小时左右，夏天30－40度
时，腌制5－6小时左右。蹄花、五花肉等新鲜料直接卤制即可。         

精武卤腌制办法（鸭头、鸭颈、牛肉）：先将其清洗干净，加适量水，加盐（比菜偏咸）加入亚硝
酸钠（10斤水中加1克，起疏松发红及缩短卤制时间，其加入量不可超量，否则出现中毒现象）进
行腌制，冬天腌制24小时左右，春天腌制12小时左右，夏天腌制5－6小时。  

小件腌制办法（翅尖、翅根、鸡爪、鸭掌、鸡君、鸭翅、鸭肫等）：先用水清洗，加适量盐进行腌
制即可。冬天腌制8小时左右，春天腌制4小时左右，夏天腌制2小时左右。肠、肚不需腌制，清洗
干净后

出水，即可卤制。腌制水需偏咸，必须每天更换，不可重复使用。       



食品生产工艺
（3）出水：

难入味的原料在放入卤锅之前需出水。 

在沸水中煮10－15分钟，煮除血腥味后用清水冲洗干净。鸡、鸭、鹅、牛肉、鸭头、鸭颈等需出水。
所有的小件不需出水，腌制后直接用清水漂洗即可。   

原料出水控制在断生刚熟程度为宜，不宜过熟，以防鲜香味滋失。 

（4）卤制：

1、调味：每50斤卤水中加味精2两，食盐（偏咸，咸得发苦）。
 
卤制：加原料、料酒、糖色、先大火，后小火煮30－50分钟，30分钟后加入老三样（鸡粉、鸡膏、
超级鲜味王），煮5－10分钟后全部捞起检查，没有完全卤好的重新放入卤锅中卤制，直到卤好为
止。然后，将卤好的半成品放入已停火的卤水中浸泡10－15分钟后捞出。 需香味加浓，可将八角
（2份）和香籽（1份）磨成粉加入；需要浓香时，可加香油1－2斤，罗汉果2－3个。     



食品生产工艺
上色：取适量麦芽糖加少量水置于火上用小火煮开，加入适量日落黄，把颜色调成金黄色，然后用
刷子在鸡、鸭等表面均匀的刷上一层即可。肚、肠的卤制：先清洗（盐、碱、醋）不需腌制，出水
后用清水与卤水各一半兑成的卤水进行卤制。蔬菜的卤制：卤水与清水的比例为1：3（取卤水时用
漏勺除去辣椒、花椒等杂质）。小件的卤制：卤水与清水各一半（口味较清淡、如果需口味稍重一
点，也可少加清水或不加清水）。卤汁要专卤专用，不可混为一盆，如：卤鸡、鸭、鹅、兔、猪肉、
猪心、猪舌、蹄花为一类卤汁；鸭颈、鸭翅、鸭爪、鸭肠为一类；（辛辣味较重）豆制品，藕则为
一次性卤水。（含淀粉较多易变质）肠、肚为一类卤汁（腥味较重）。  
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行业现状

鸡养殖行业规模

在食品行业中，鸡养殖行
业规模庞大，且持续增长。
作为最大的鸡肉消费国之
一，鸡养殖行业市场规模
尤为突出。近年来，随着
人口增长和消费水平提升，
行业规模持续扩大，展现
出强劲的发展势头。

行业发展标准
鸡养殖行业正朝着规模化、
集约化、智能化方向发展。
养殖技术的不断进步和养殖
模式的创新，使得生产效率
大幅提升，成本逐渐降低。
同时，消费者对食品安全和
品质的要求日益提高，推动
了绿色、有机养殖的兴起。

市场供需情况
市场需求持续增长，尤其在
高蛋白、低脂肪的健康饮食
趋势下，鸡肉成为消费者的
优选。然而，供应端存在周
期性波动，疾病疫情、饲料
价格等因素会影响养殖量和
市场价格。

政府政策支撑
县委县政府大力支持，政府
对鸡养殖和卤制食品行业的
支持力度不断加大，出台了
一系列扶持政策，包括资金
建立与支持、政策补贴、税
收优惠、技术支持等。同时，
环保法规的严格实施，也促
使行业向环保、可持续的方
向发展。



竞争分析

主要竞争对手
行业内存在多家大型养殖企业
和众多中小型养殖户。大型企
业在规模、技术、品牌等方面
具有明显优势，而中小型养殖
户则凭借灵活性和低成本参与
竞争。

竞争优势对比
通过对比研究，自身在养殖技
术、成本控制、销售渠道等方
面具有独特优势。特别是在智
能化养殖技术的应用上，我们
能够实现高效管理和精准营销。

差异化竞争策略
我们将采取差异化竞争策略，
注重产品品质和品牌建设。通
过提供高品质、绿色健康的鸡
肉产品，满足消费者对食品安
全和品质的需求，提升品牌知
名度和美誉度。

应对竞争措施
面对竞争压力，我们将加强技
术创新和人才培养，不断提升
自身竞争力。同时，积极开拓
新市场，拓展销售渠道，降低
市场风险。



消费者分析

消费者习惯

消费者购买鸡肉和卤制
品食品的渠道日益多样
化，包括超市、农贸市
场、线上平台等。购买
时，消费者更注重产品
的品质和价格，倾向于
选择信誉好、品质有保
障的品牌。

消费需求偏
好

消费者对鸡肉的需求偏
好呈现多样化趋势。除
了传统的烹饪方式外，
越来越多的人开始尝试
西式快餐、烧烤等新型
消费方式。同时，对绿
色、有机、无激素等健
康养殖方式的需求也在
不断增加。

消费者价格
敏感度

消费者对鸡肉价格的敏
感度较高。在价格合理
的情况下，消费者更愿
意选择品质好、口感佳
的产品。因此，我们需
要通过优化成本结构、
提高生产效率等方式，
保持价格竞争力。

消费者品牌
认知度

品牌认知度对消费者购
买决策具有重要影响。
我们将加强品牌建设，
提升品牌知名度和美誉
度。通过品牌和电视媒
体广告宣传、口碑营销
等方式，增强消费者对
品牌的信任和认可。



市场趋势

市场新兴需
求

技术发展趋
势

消费观念变
化

市场潜力预
测

随着消费者对健康和环
保意识的提高，绿色、
有机、无抗生素等健康
养殖方式成为市场新兴
需求。同时，方便快捷
的预制鸡肉产品也受到
越来越多消费者的青睐。

智能化养殖技术将成为
行业发展的主流趋势。
通过互联网、大数据、
人工智能等技术的应用，
实现养殖过程的智能化
管理和精准控制，提高
生产效率和产品质量。

消费者越来越注重食品
安全和品质，对养殖方
式、饲料来源、生长周
期等信息的关注度不断
提高。同时，个性化、
定制化的消费需求也日
益凸显。

未来，鸡养殖行业市场
潜力巨大。随着人口增
长和消费水平提升，市
场需求将持续增长。同
时，政府对行业的支持
力度不断加大，为行业
发展提供了有力保障。
我们将抓住机遇，不断
提升自身竞争力，实现
可持续发展。

01 02 03 04
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鸡品种介绍

01

优质鸡品种特性

鸡品种具有生长迅速、
肉质鲜美、抗病能力强
等特性。
这些鸡种不仅适应性强，
能在各种环境条件下保
持良好的生长状态，而
且其肉质细嫩、口感极
佳，深受消费者喜爱。

02

品种选择依据

品种选择主要基于市场
需求、生长周期、饲料
转化率以及抗病
性等多方面因素。我们
经过市场调研，精选出
最受消费者欢迎的鸡品
种，以确保产品的市场
竞争力。

03

品种生长周期

所选鸡品种生长周期适
中，既能在短时间内达
到理想的体重，
又能保证肉质的鲜美。
这有助于我们合理安排
生产计划，提高养殖效
率。

04

品种市场认可度

这些鸡品种在市场上享
有较高的知名度，消费
者对其品质有着
良好的口碑。这将为我
们的产品打入市场提供
有力保障。



养殖模式

生态养殖模式

采用生态养殖模式，利用自然资源，减少环境污染。通过种植绿色植物、
养殖昆虫等方式，为鸡群提供天然饲料，营造健康的生态环境。

科学养殖方法

结合现代养殖技术，制定了科学的养殖方法。包括合理的饲养密度、营
养均衡的饲料配方、定期的疾病预防等，确保鸡群健康成长。

养殖环境控制

养殖环境对鸡群的生长至关重要。采用智能化养殖系统，实时监测养殖
环境，包括温度、湿度、光照等，确保鸡群处于最佳生长状态。

养殖密度规划

合理的养殖密度有助于提高养殖效率，同时减少疾病传播的风险。根据
鸡群的生长阶段和养殖环境，科学规划养殖密度，确保鸡群健康、快速
成长。



产品质量保障

饲料品质把控

严格把控饲料品质，
选用优质原料，确保
饲料营养均衡、无污
染。同时，定期对饲
料进行检测，确保其

符合国家标准。

01

疫病防控措施

建立完善的疫病防控
体系，定期进行疫苗
接种和疾病检测。一
旦发现疫情，立即采

取隔离、治疗等措施，
防止疫情扩散。

02

养殖过程监管

对养殖过程进行全程
监管，记录鸡群的生
长情况、饲料消耗、

疾病发生等关键信息。
这有助于及时发现并
解决问题，确保产品

质量。

03

产品质量标准

制定了严格的产品质
量标准，从养殖、加
工到包装、运输等各
个环节都进行严格的
质量控制。确保消费
者购买到的都是高品

质、安全的鸡肉产品。

04



产品服务

01

02

03

04

鸡肉生产加工服务
工厂鸡肉加工，包括分
割、包装、冷藏等。根
据客户需求，提供不同
规格、不同包装形式的
卤制品鸡肉产品，满足

多样化需求。

配送服务方案
建设高效的O2O同城配
送体系，确保鸡肉和卤
制品产品新鲜、快速地
送达客户手中。我们与
多家物流公司合作，提
供灵活的配送方案，满

足不同客户的配送需求。

养殖技术
包括鸡舍恒温、饲料配
方、疾病防治等。提高
养殖效率，提高鸡肉产

品质量化标准。

客户定制服务
提供客户消费者群体服
务，无论是养殖规模、

品种选择还是产品加工、
配送等方面，我们都能
为客户提供优化服务。



05 营销策略
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品牌建设

品牌名称标识

品牌名称将融合地域特色与产
品优势，如“绿源鲜鸡”，突
出绿色养殖与新鲜供应。品牌
标识设计简洁明了，以绿色和
鸡的形象为核心元素，易于识
别和记忆，传递健康、自然的
品牌形象。

品牌理念与文化

品牌理念强调“生态养殖，健
康包装”，致力于为消费者提
供高品质、无污染的鸡肉卤制
产品。品牌文化注重诚信、责
任与创新，倡导可持续发展的
养殖模式，树立行业标杆。

品牌形象塑造

通过高质量的产品、专业的服
务以及环保的包装，塑造高端、
健康的品牌形象。同时，积极
参与公益活动，提升品牌社会
形象，增强消费者信任。

品牌传播策略

利用线上线下多渠道传播，包
括社交媒体、行业展会、合作
伙伴推广等，结合口碑营销，
快速提升品牌知名度与美誉度。



线上模式

B2B电商平台销售

入驻天猫、京东、抖音等
主流电商平台，建立企业
店或官方旗舰店，利用平
台流量优势，扩大销售渠
道。同时，优化店铺页面
设计，提升购物体验，促

进转化。

社交媒体推广

在微博、微信、抖音等社
交平台开设官方账号，定
期发布养殖知识、产品动
态等内容，增强与消费者

的互动，提升品牌曝光度。

网络广告投放

精准定位目标消费群体，
投放搜索引擎广告、信息
流广告等，提高品牌在线
上的可见度，吸引潜在客
户。

线上客户服务

建设专业的客服团队，提
供24小时在线咨询服务，
及时解决消费者产品疑问，
提升客户满意度。同时，
开展入驻线上企采制度，
提供专属企业采购与服务。



线下模式

农贸市场销售
01 与本地农贸市场建立合作关系，设销售专柜，直接面向消费者，利用农贸市场的客流量

优势，提升产品销量。

超市合作模式
02与大型连锁超市签订供货协议，入驻超市，卤制品预包装食品柜台，借助超市的品牌效

应与销售渠道，扩大市场份额。

餐饮渠道拓展
03 与中高端餐饮企业合作，提供新鲜的卤制品鸡肉产品，满足餐饮行业对食材品质的高要

求，提升品牌影响力。

线下促销活动
04定期举办品鉴会、折扣促销等活动，吸引消费者关注与购买，同时收集市场反馈，优化

产品与服务。



工厂与消费者之间
客户关系管理

客户信息收集

通过线上线下渠道收集客户信息，
包括购买记录、偏好、联系方式等，

建立客户数据库，为后续营销提供
数据支持。

客户满意度调查

定期开展客户满意度调查，了解客
户对产品与服务的评价，针对产品
问题及时改进，提升客户满意度。

客户忠诚度培养

推出平台积分制度、会员日优惠等
活动，增强客户粘性，培养忠诚客
户。同时，定期回访老客户，收集

反馈，提升客户体验。

客户投诉处理

建立高效的客户投诉处理机制，确
保投诉得到及时响应与解决。同时，

分析投诉原因，优化产品与服务流
程，避免类似问题再次发生。



06 运营管理

目录



企业团队建设

核心管理团队

建设具有丰富养殖经验和
市场洞察力的运营和管理

团队，负责整体战略规划、
运营决策和风险管理。团
队成员需具备高度责任心

和执行力。

养殖技术人员

招聘具有专业技术背景和
丰富实践经验的养殖技术
人员，负责鸡苗饲养、疫
病防治和日常管理。技术
人员需定期接受培训，提

高专业技能。

工厂和市场团队

组建市场营销团队，工厂
团队，负责市场调研、品
牌建设和销售渠道拓展。
团队成员需具备敏锐的市
场洞察力、优秀的沟通能

力和创新思维。

后勤保障人员

设立后勤保障团队，负责
物资采购、设备维护和日
常行政工作。团队成员需
具备良好的服务意识和协
调能力，确保养殖和食品

生产活动顺利进行。



07 市场估值
与税收
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市场估值与财务税收

项目投产后，卤制品食品生产，
注册商标品牌和市场估值在10
亿元。占比预包装卤制品品牌
效益最大化。

品牌价值

工厂生产占比和市场销售收入，每年为国家纳税税收，按照
一般增值税纳税13%纳税预估2600万元，为县政府当地经济
税收和发展当地县GDP经济增收实现突破增长。

国家和地方税收

创造卤制品市场新标杆，在食
品行业属性，生产规模在年生
产千万吨，年在预估市场销售
额在2亿元，利润占比15%。

市场收入
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融资金额

1000万元

股权融资分配：

四川鸿兴农业科技有限公司出让25%股
权，投资方股东占股20%，自然人技术

股东占股5%。 采用股权占比按照销售
数据利润后分取红利，资方和自然人不
参与公司生产经营和管理，资方对公司
的利益有分配权。公司按照（月、或季、
或年度）即分配公司经营销售产品后的
股东利润红利。



资金用途

工厂场地装修和建设

工厂场地装修和铺设，网络
建设、弱电建设，强电建设，
办公室设备设施建设等 01

02

03

04
厂房设备物资采购建设

生产线流水线包装设备建设，
全方位厂房智能系统建设，
厨房生产线设备储备等

养殖团队和工厂团队建设

养殖人员、工厂生产人员、
卤制品专业厨师、流水线生
产线团队、电商平台直播团
队等

品牌推广和广告宣传建设

品牌推广建设，电商网络平
台推广建设，电视与纸媒体
推广建设，市场推广建设，
营销广告建设等
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未来展望

1 2 3 4
发展战略方向

未来，我们将继续深化
智能化养殖应用，推动
产业升级。同时，拓展
国内外市场，提升品牌
影响力。此外，还将加
强产业链整合，实现上

下游协同发展。

业务拓展计划

计划在未来三年内，新
增多个养殖基地，扩大
养殖规模。同时，开发
新产品线，满足多元化
市场需求。此外，还将

加强与科研机构的合作，
提升技术创新能力。

创新发展思路
我们将秉持创新驱动的
发展理念，不断探索新
技术、新模式。通过智
能化、数字化手段提升
养殖效率与产品质量。

同时，注重可持续发展，
推动绿色生态养殖模式

的广泛应用。

对行业贡献展望
我们致力于成为鸡养殖
和食品生产行业的领军
企业，推动行业技术进
步与产业升级。通过提
供优质的产品与服务，
满足消费者需求，促进

畜牧业健康发展。同时，
积极参与行业交流与合

作，共同推动行业繁荣。



感谢语

01 02 03 04

感谢合作伙伴

感谢各位合作伙伴的
鼎力支持与合作，正
是有了你们的信任与
陪伴，未来，我们将
继续携手共进，共创

辉煌。

感谢投资者支持

衷心感谢投资者的信
任与支持，你们的投
资为我们提供了强大
的动力。我们将不负
众望，努力创造更大

的价值回报。

感谢团队努力

感谢团队成员的辛勤
付出与无私奉献，正
是有了你们的努力与
拼搏，我们将继续团
结一心，共创美好未

来。

期待合作共赢

我们期待与更多合作
伙伴携手共进，实现
互利共赢。通过资源
共享、优势互补，共
同推动鸡养殖和食品

生产行业的繁荣发展。



四川鸿兴农业科技有限公司

感谢您的观看！


