
⽣活社交APP商业计划书

⼀、项⽬概述
本⽣活社交APP以“⽣活为核⼼，社交为延伸”为核⼼理念，打破传统社交与⽣活场景
割裂的现状，构建集⽣活实⽤信息与多元社交功能于⼀体的综合性平台。社交模块分
为同城与线上两⼤板块：同城聚焦组局、婚恋、陪玩等线下场景，提供⾯对⾯的情绪
价值；线上主打分享与聊天，满⾜⽤户精神层⾯的社交需求。⽣活模块则整合出租、
合作、商品交易等实⽤信息，通过信⽤值体系降低⽤户筛选成本，实现⽣活与社交的
深度融合。

⼆、市场分析

2.1市场需求
当前年轻群体对社交的需求已从单纯线上聊天转向“线上+线下”融合的场景化社交，同
时对⽣活实⽤信息的⾼效获取需求迫切。据相关数据显示，18-40岁⽤户占移动互联⽹
⽤户总量的 65%以上，其中超 70%的⽤户有同城活动参与意愿，80%的⽤户曾通过线
上渠道获取⽣活服务信息，市场空间⼴阔。

2.2竞争优势
相较于单⼀功能的社交APP或⽣活服务平台，本项⽬具有三⼤核⼼优势：⼀是“⽣活+
社交”双轮驱动，满⾜⽤户多元需求；⼆是信⽤值与评价体系相结合，提升信息可信度
与⽤户体验；三是同城与线上社交场景全覆盖，实现情绪价值与实⽤价值的双重交
付。

三、⽤户定位
平台采⽤梯度化⽤户拓展策略，精准定位不同阶段⽬标⽤户：

• 初期（省会城市）：聚焦⼈⼝密度⾼、消费能⼒强的省会城市，快速积累种⼦⽤
户，验证商业模式。

• 中期（⾮省会地级市）：依托初期运营经验，向地级市渗透，扩⼤⽤户规模与市
场覆盖⾯。

• 后期（县级市）：下沉⾄县级市场，挖掘下沉市场的⽣活社交需求，实现全国性
布局。

细分功能⽤户画像：组局板块中，娱乐类组局⽤户为 18-28岁年轻群体，商业活动组局
⽤户为 25-40岁职场⼈⼠；⽣活板块与 9时区板块⽤户均覆盖 18-40岁全年龄段，满⾜
不同场景下的⽤户需求。



四、商业模式
平台采⽤多元化盈利模式，各板块收益来源明确：

板块 盈利⽅式 分成/收费标准

组局 活动分成、礼物分成 活动分成 5%，礼物分成
10%

⽣活 联系⽅式查看收费、商品
分成

查看联系⽅式 1元/次，商
品分成 2%

9时区 礼物分成 礼物分成 20%

五、运营策略

5.1获客⽅式
• 种⼦⽤户获取：通过⼩红书、微信群等渠道进⾏精准推⼴，发布优质内容吸引⽬
标⽤户，快速积累⾸批种⼦⽤户。

• ⽤户裂变：推出推⼴分成机制，推⼴⽤户可获得组局活动 5%、礼物 10%的分成奖
励，激励⽤户⾃发传播，实现⽤户规模快速增⻓。

5.2留存策略
• 优质服务与内容：组局板块设置俱乐部评价与个⼈评价体系；⽣活板块建⽴信⽤
值机制；9时区打造纯净交友与树洞空间，保障内容质量与⽤户体验。

• ⽤户价值交换：实现礼物的情绪价值与⾦钱交换、⽣活信息的供需价值交换，增
强⽤户粘性。

• 频繁互动：苹果⽤户依托APP消息推送（到达率 99%），安卓⽤户前期通过⼩程
序+公众号通知推送（后期APP推送，到达率 90%），结合点赞、评论、私信等功能，
随时唤起⽤户活跃。

• 归属感营造：设置群聊、组局俱乐部、聊天室等功能，让⽤户形成社群归属感。

• 专业度提升：组局板块引⼊达⼈与俱乐部，设⽴俱乐部中⼼管理主理⼈、订单及
私有会员体系；⽣活板块提供企业认证与商家中⼼管理交易功能；9时区专注专业交
友，杜绝⽆关内容。

• 成⻓体系构建：设计⽤户等级与俱乐部等级体系，通过等级提升激励⽤户持续活
跃。

• 合理规则制定：避免永久封号，根据违规情况合理处理；⽣活、组局、9时区板块
规则隔离、身份隔离，确保各板块独⽴有序运营。



5.3聚合互通
与陪玩平台实现达⼈数据聚合，在组局列表中植⼊达⼈信息，⽤户查看达⼈详情时可
跳转到第三⽅平台达⼈⻚⾯，丰富平台内容⽣态，实现资源互补。

六、合伙投资与财务规划

6.1合伙⼈需求
招募运营、技术、产品、财务、合规部合伙⼈，各岗位职责与岗位合股份如下：

岗位 职责 岗位合股份

运营 平台整体运营，包括细分
增⻓、留存、裂变、城市
服务商、俱乐部、陪玩聚
合等

15%

技术 负责⾼并发、IM、技术团
队管理

10%

产品 数据分析、产品迭代 10%

财务 结算、清算、合规、税务 5%

合规部 法务、合同、规则制定 5%

各合伙⼈需具备对应岗位能⼒，投资 1万起，按岗位和投资独⽴计算股份；纯投资⼈投
资 1万起。

6.2财务规划
• 种⼦轮：合计需要10万元，⽤于平台开发和上线，释放10%股权，单价1万1股。

• 天使轮：计划融资 100万元，⽤于办公室租赁、员⼯招聘及运营推⼴，释放 20%
股份，单价 5万 1股。

七、发展规划
平台计划分三个阶段实现发展⽬标：

1. 第⼀阶段（0-6个⽉）：完成平台开发与上线，在 1-2个省会城市完成种⼦⽤户积
累，验证商业模式可⾏性，优化产品功能与运营策略。

2. 第⼆阶段（7-18个⽉）：将业务拓展⾄10-15个省会，扩⼤⽤户规模⾄50万以上，
完善盈利模式，实现⽉度盈利。



3. 第三阶段（19-36个⽉）：实现全国性布局，⽤户规模突破 200万，成为区域领先
的⽣活社交平台，启动下⼀轮融资筹备上市。


