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PART ONE

市场评估



写字楼市场前景

写字楼数量庞大

据国家统计局数据显示：中国

现有写字楼总量23.9亿平方米

消费聚集

国内单栋写字楼人数普遍在一

千以上，人群的密度是远高于

社会人群的

网络优势

写字楼基本是WIFI覆盖

容易爆发

一旦成立之后很能实现爆发式

的增长

市场前景



市场需求分析
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写字楼跑腿信息发布

创建本写字楼的订餐
平台，吸引众多粉丝，
就可以轻松转化为订单

通过早点团餐跑腿系统
提供即时服务，如代取、
代送、代买，即时配送，
即时消费等

发布二手市场，交友
等信息

早点团餐生活快消品平
台：零食/水果等，积
分奖励等功能



市场创业机会

1

•人群集中

•利于推广营销和降低人力成本

2

•消费力强

•写字楼平均每人午餐金额在二十元以上

3

•生活服务需求强烈

•集中在外卖、零食、跑腿等方面

4

•互联网接受度高

•比较容易接受新鲜的事物、追求时尚



预计未来三年互联网餐饮外卖行业交易规模将持续保持增长，据【中国连锁餐饮行业报告】
数据显示，2024年市场规模可达到6.6万亿。

市场交易规模分析            
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中国互联网外卖市场交易规模预测

虽然伴随外卖行业流量红利的消失，但是由于市场愈发的成熟，用户在外卖平台上多样化消费习惯的养
成，预计互联网餐饮外卖市场在未来三年内持续增长。



写字楼外卖市场分析

某园区送餐到达时间在12点
±30分钟内的订单热力图

某写字楼和某小区一天的订单数量折线图

从热力图和趋势图来看，
写字楼时间集中性，地
点集中性，提前预定餐，
统一配送是可行的



未来市场分析

消费者动态

• 随着生活水平提高，消费规模同比增速，消费者对品质和服务提

出更高的要求,写字楼食堂“难吃”，外卖“难等”

竞争格局

• 餐饮外卖行业已进入行业细分化，竞争白日化，平台维护成本不

断提高，不断调整目标，降低低价外卖店占比

投资机会

• 打造类似拼多多的外卖平台，以低价准入，接收大平台驱赶的低

价店，提前预订，集中配送，解决目前写字楼消费者的痛点

模式创新

• 提前预定，充分利用商家和配送员的闲置时间，降低餐品和配送

成本，配送员合伙制，消费者分享返佣



外卖市场高度集中，已形成“两强相争”的局面，当下商
家的成本越来越高，利润越来越少，餐饮商家竞争白日化，
高额的经营成本，利润空间越来越小，而流量成本却高居
不下，平台维护成本及配送成本不断提高，导致平台降低
低客单价的商家占比，最终消费者实际支出增加。

市场痛点

写字楼的食堂饭菜“难吃”，外卖“难等”，写字楼人口密集，
电梯数量有限，附近餐饮店数量有限，选择性低，就餐高峰期
拥挤，难排队,

非正餐时间，商家和配送员时间闲置，配送员同一地点一次送
一单，效率低，佣金低，



一、早点团餐平台通过提前预定午餐，累计
订单，统一准点配送

二、消费者在公司同事间分享订单，拼餐购
买，获得更低的价格，同时还获得分佣，可
以下次消费时使用

三、商家在9：00到11：30之间，订单量偏少，
时间闲置，平台10：30前截至收订单，商家
可以充分利用闲置时间大批量制作餐品，降
低成本，创造更多收益

四、配送合伙人在11：30前统一去商家收集
订单，统一配送到同一写字楼，趁电梯还未
到高峰期，把餐品送到消费者手中

早点团餐生态圈解决方案

早点团

餐平台

拼单

推广

配送

合伙人
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早点团餐小程序

店铺管理-省心省力 营销拓客 -步步为赢



对于商家而言，早点团餐VS同行的优势

传统外卖模式 早点团餐模式

入驻平台，必须交押金 免费入驻，自建特权营销推广随时发生

商户和平台结算资金有账期 微信支付T+0到账

发布活动层层审核，耗时，周期长 专享商家用户管理系统，分分钟开启活动

有偿宣传，排队周期长 宣传、推广、营销皆为零付费

9点到11点订单量少 9点到11点订单量多，有效利用闲置时间



对于用户而言，早点团餐VS同行的优势

传统外卖模式 早点团餐模式

即时外卖，客单价高 预订餐模式，成本低，客单价低

高峰期下单，等餐时间长 预定餐，错峰送餐，准点送达

无会员分佣 分享推广，分佣返利无上限



对于配送员而言，早点团餐VS同行的优势

传统外卖模式 早点团餐模式

非正餐时间，订单量少 非正餐时间，预订餐累计，订单量多

同一地点，一次送一单，效率低 同一地点，一次送多单，效率高

待遇：底薪加提成，始终是打工者 合伙人制度，自主经营，自己做老板

只负责送餐拿提成 送餐的同时，推广店铺，拿分佣
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早点团餐利润分配

配送合伙人

抽佣15%

消费者

抽佣3%

平台

抽佣2% 总分佣比例20%
按2022年中国外卖市场9417亿算，
三年后早点团餐平台市场占有5%，
那么仅外卖佣金收益约：9417亿
*20%*5%=94.17亿



全民代理商业模式

早点团餐全民（配送员）代理，全民共创；人人都是平台的主人，都享有平台的利润分配

加盟费100元起，即

可成为合伙人。开通

接单系统账号（每栋

写字楼100元）。

一个季度内最先完成

10栋写字楼连续日均

订单量30单以上，申

请晋级为区域代理，

享受返回之前缴纳的

加盟费80%。

一个季度内最先完成

30栋写字楼连续日均

订单量30单以上，申

请晋级为市代理，享

受返回之前缴纳的加

盟费100%。

合伙人

区域代理

市代里



早点团餐共享外卖
感谢您的信任
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